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MANAGEMENT

BARTOSZ HOJKA WOJCIECH BARTKOWIAK ANNA KRYNSKA-GODLEWSKA ~ TOMASZ GRABOWSK TOMASZ JAGIELLD

Prezes zarzadu Cztonek zarzadu Cztonkini zarzadu Cztonek zarzadu Cztonek zarzadu




#AGORA #AGORA

29

wiodacych marek
w radiu, prasie,
internecie i reklamie

AGORA.

>30 >]0 4800

Serwisow pracownikow
Internetowych | wspotpracownikow

mln sprzedanych
ksigzek i ptyt

o4

nowoczeshe kina
w catej Polsce

>]0

akcji spotecznych
w 2022




SILNE STRONY

DOSWIADCZENIE
NA RYNKU MEDIOWYM
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SILNE STRONY




S"’_A ODBIURC(]W Media Grupy Agora trafiajg do aktywnych

konsumentow, wyksztatconych, z duzych miast

Zasieg w miastach powyzej 100 tys. mieszkancow ) Zasieg w miastach powyzej 500 tys. mieszkancow )

Zasieg wsrod osob z wyzszym wyksztatceniem (1)
Zasieg wsrod osob z dochodem osobistym
pow. 5000 zt brutto (1)




SILNE STRONY

BARDZ0 SZEROKI
ZASIEG MEDIOW




ZASIEG DZIENNY ¢

NO 00 N O O

16
17

MEDIA OWNERS

Grupa Polsat-Interia
Grupa TVN
Grupa TVP

AGORA

Grupa Wirtualna Polska
Grupa RMF

Grupa RAS Polska
Grupa ZPR Media
Grupa Telewizja Puls
Grupa Kino Polska

Grupa Polska Press

#AGORA

REAL USERS

19.5 min
18,0 min
15,3 min

11,6 min

10,8 min
10,2 min
8,0 mIn
6,9 min
6,1 min
4.4 min
4 2 min

ZASIEG

59,2%
54,6%
46,6%

35,4%

32,8%
31,0%
24.4%
21,1%
18,5%
13,3%
12,8%

Odbiorcy - Srednia dzienna

Zasieg [%] - srednia dzienna

Dodatkowo zasieg OOH i DOOH to 4,9 min
0osOb dziennie (w wieku 15-65 lat)
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GRUPY AGORA

ROZWOJ MEDIOW CYFROWYCH
ORAZ ROZWIAZAN
SUBSKRYPGYJNYGH
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REKLAMA
ZEWNETRZNA

1

Lider rynku reklamy
zewnetrznej w Polsce g

POZYCJA SEGMENTOW NA RYNKU

PRASA CYFROWA
| DRUKOWANA

1

Lider rynku
subskrypcji w Polsce )

v Najwieksza opiniotworcza
gazeta w Polsce @

g

RADIO

2

2. grupa radiowa
w Polsce pod wzgledem
Zasiegow (s)

2o

FILM | KSIAZKA

2

2. sie¢ kinowa pod
wzgledem przychodow ze
sprzedazy biletow

v Najwieksza siec¢ kinowa
w Polsce pod wzgledem
liczby obiektow

9

INTERNET

4

4. miejsce wsrod
wydawcow online ¢

v Gazeta.pl w czotéwce portali
internetowych w Polsce

v Yieldbird championem reklamy
programmatic w Polsce



NASZE
FILARY

#AGORA

ZESPOL

Tworzenie atrakcyjnego
miejsca pracy i rozwoj
talentow

AKCJONARIUSZE

Zwiekszanie wartosci
dla akcjonariuszy

ODBIORCY

Dostarczanie odbiorcom
rzetelnych, niezaleznych
informacji i opinii oraz wysokiej
jakosci rozrywki
i kultury (film, muzyka, ksiazka)

OTOCGZENIE

Zrownowazony rozwoj
zgodnie ze strategig ESG
Grupy Agora

REKLAMODAWCY

Pierwszy wybor dla klientow
reklamowych w Polsce

|. dotarcie do najatrakcyjniejszych
grup odbiorcow

ll. elastycznos¢ oferty

lll. totalny zasieg Grupy Agora

FIRMA

Dalszy wzrost zasiegu
| umocnienie pozycji na
rynku medialnym




NASZE KIERUNKI STRATEGICZNE 2023-2026

2 (5

ROZNORODNOSC | AUTONOMIA NOWY MODEL OPERACYJNY EFEKTYWNOSC

« Utrzymanie autonomii segmentow * Ujednolicenie zasad zarzadzania w ramach » Realizacja synergii przychodowych
biznesowych Grupy Agora
» Pogtebienie korzysci ptyngcych ze
« Otwarcie Grupy Agora na zewnetrznych  Wprowadzenie jednolitej, macierzowej wspotpracy pomiedzy podmiotami
iInwestorow i partnerow struktury zarzadczej w Grupie Agora w Grupie
w obszarach HR, Finanse, Technologia
 Umozliwienie poszczegdlnym segmentom | innych « Elastyczny model pracy

| markom realizacji specyficznych dla nich
pomystow



NASZE KIERUNKI STRATEGICZNE 2023-2026
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E o— ]

PORTFOLIO | ZASIEG WARTOSG

» Wzrost zasiegdw i rozwoj obecnego portfela « /wiekszenie wartosci dla akcjonariuszy
biznesow mediowych Agory
* Powrd6t do poziomu EBITDA pozwalajacego na
* Awans do TOPS3 najwiekszych polskich dynamiczny rozwoj Grupy Agora i wyptate dywidendy
firm medialnych w ciggu najblizszych 4 lat

* Planowany wynik EBITDA na poziomie minimum
200 min zt do 2026 r.*

*Z wytaczeniem MSSF 16



RADID (3

—>  KONTEKST RYNKOWY

MEDIUM O OGROMNEJ, NIESLABNACEJ POPULARNOSCI

Polakéw co najmniej raz w tygodniu stucha radia (9)

TRZECIE POD WZGLEDEM WARTOSCI
MEDIUM REKLAMOWE

- wartosc¢ rynku reklamy radiowej
w Polsce w 2022 r. (9)

STABILNE MEDIUM REKLAMOWE

- CAGR wydatkéw na reklame radiowa w Polsce
w latach 2019-20229)

SZYBKO ROSNACY RYNEK DIGITAL AUDIO

Prognozowane globalne wydatki reklamowe digital audio (mld $) (22)

12,8
111 11,9 12,4

10,1
9 b
7,6 8,
a8 >/
2,7 26

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027

KONTEKST BIZNESOWY

—> DRUGA GRUPA RADIOWA W POLSCE

Udziat grup radiowych w stuchalnosci
w okresie styczen-marzec 2023 r. (5)

35,8%
26,0%
(o)
RMF FM GRA + Eurozet TIME Polskie Radio

— GRUPA EUROZET - LIDER NAJWIEKSZYCH
RYNKOW MIEJSKICH )

42,9%
36,2%
34,7%

—>  TOKFM - NAJPOPULARNIEJSZA STACJA
INFORMACYJNO-PUBLICYSTYCZNA W POLSCE

- udziat w stuchalnosci w miastach
powyzej 500 tys. mieszkancow

- udziat w stuchalnosci w miastach
powyzej 200 tys. mieszkancow

- udziat w stuchalnosci w miastach
powyzej 100 tys. mieszkancéw

wsrod ogolnopolskich
i ponadregionalnych stacji radiowych
pod katem udziatu w stuchalnosci (5)

TOP 4

—>  LIDER EFEKTYWNOSCI SPRZEDAZY

- Srednie power ratio stacji
wchodzacych w sktad Grupy
14

Radiowej Agora w 2022 roku (24)

—>  LIDER CYFROWYCH SUBSKRYPCIJI [tys.]

33,1

- liczba subskrybentow TOK FM
Premium na koniec marca 2023 r. (10)

| Jedyna tego typu oferta
na rynku radiowym

— MANAGEMENT

MACIEJ STRZELECKI

Prezes zarzadu
Grupy Eurozet



RADID (3

KIERUNKI STRATEGICZNE

LIDER RYNKU RADIOWEGO W POLSCE

stacji Grupy Radiowej Agory
w latach 2013-2022 @s)

—>  Najszybszy wzrost zasiegow
radiowych na catym rynku

Na osiggniecie celu

LIDER RYNKU CYFROWEGO AUDIO

(

grupa
eurozet




FILMIKSIAZKA 5,

KONTEKST RYNKOWY

—> RYNEK BARDZO OStABIONY PO PANDEMII

Frekwencja w polskich kinach w latach 2018-
2022 (mlIn widzow) (11)

59,7 61,7

42,8
29,0

19,7

2018 2019 2020 2021 2022

—>  MANAGEMENT

N

TOMASZ JAGIELLO

Prezes zarzadu Helios S.A.,
Cztonek zarzadu Agory S.A.

= PLATFORMY STREAMINGOWE

STAWIAJA NA KINO

prime 7

video 'tV+
N

POWROT WIDZOW NA PREMIERY
HOLLYWOODZKIE TOP 10 (MLN SZT.) 12

+7,2%
3,16 //' 3,39

Srednia roczna liczna Liczba widzow na TOP10
widzéw na TOP10 hollywoodzkich produkcji
hollywoodzkich w 2022 .
produkcji w latach
2017-2019

= KONTEKST BIZNESOWY

NAJWIEKSZA SIEC KIN W POLSCE

NAJBARDZIEJ EFEKTYWNA STRUKTURA SIECI
POD WZGLEDEM LOKALIZACJI I STRUKTURY KIN

Liczba kin Srednia liczba sali

przypadajaca
na 1 kino

SUKCES OFERTY PREMIUM - KONCEPT HELIOS
DINFANY

ROSNACA LICZBA BILETOW SPRZEDAWANYCH
ONLINE

46 3% - udziat wptywow cyfrowych w przychodach
y ze sprzedazy biletow w 4. kw. 2022 r. 12




FILMIKSIAZKA 5,

KIERUNKI STRATEGIGZNE A HELIOS

AN SPLATA KREDYTOW | POZYCZEK ZACIAGNIETYCH NA
POTRZEBY UTRZYMANIA DZIALALNOSCI W OKRESIE PANDEMII

MLN Zk

80,0 MINZL . —P U’O

2025 r.

—> DALSZY ROZWOJ KONCEPTU HELIOS DREAM

LZ HELIOS

‘l U Sal w koncepcie Helios
% Dream na koniec 2026 r.




INTERNET (1)

KUNTEKST RYN KUWY —> STABILNA POZYCJA RYNKOWA PORTALI

—>  INTERNET DOMINUJACYM MEDIUM
REKLAMOWYM

- udziat procentowy wydatkow na reklamy
o internetowe w sumie wydatkow

reklamowych w Polsce w 2022 r. (13)

- pozycja serwisow internetowych
Grupy Agora wsrod grup
mediowych obecnych na rynku
portali internetowych (7)

—>  STABILNY WZROST RYNKU REKLAMY
INTERNETOWE)
-l 0 9% - CAGR wzrostu rynku reklamy —> PROGNOZOWANA WARTOSC SWIATOWYCH
y internetowej w latach 2019-2022 (14 WYDATKOW NA REKLAME PROGRAMATYCZNA -
LATA 2022-2027 (MLD $) (15)

—>  MANAGEMENT

CAGR: 35,9%

649,63
173,13
MALGORZATA BLADA MARCIN EKIERT 2022 2023 2024 2025 2026 2027
Dyrektor zarzadzajaca Prezes zarzadu
Gazeta.pl Yieldbird

—>  KONTEKST BIZNESOWY

CZOLOWE POZYCJE ZASIEGOWE W POSZCZEGOLNYCH
KATEGORIACH TEMATYCZNYCH NA RYNKU

| PLOTEK | eDziecko
Wta SPORT.SL

GAZETA.PL Z UNIKALNYM KNOW-HOW
DIGITALOWYM W GRUPIE AGORA

PROGRAMMATIC EFEKTYWNOSC

YIELDBIRD - CHAMPION REKLAMY PROGRAMATYCZNEJ

SINGLE PLATFORM MACHINE LEARNING

% YIELDBIRD - INTENSYWNA EKSPANSJA ZAGRANICZNA

wspotpraca z ponad 300 wydawcami w ponad 40 krajaCh (17)




INTERNET (1)

KIERUNKI STRATEGICZNE

2 4
— b4
?:: GAZETA.PL YIELDBIRD

o - .. : koncentracja na kluczowych rynkach
zdobycie i umocnienie 3. miejsca na rynku portali : : .
zagranicznych i wzrost sprzedazy

lider innowacyjnych projektow dziennikarskich konsekwentny rozwdj produktéw w oparciu o Al i Machine Learning

nowoczesne medium multiplatformowe zakonczenie transformacji spétki do modelu w petni produktowego

pozycjonowanie narzedzi Yieldbird jako synonimu

lider jakosciowej powierzchni reklamowej skutecznej reklamy programmatic




PRASA CYFROWA | DRUKOWANA

—>  LIDER JAKOSCIOWEJ PRASY

KONTEKST BIZNESOWY

DZIENNIKOW W UE POD
WZGLEDEM LICZBY
SUBSKRYBENTOW )

KUNTEKST RYN KUWY —>  GAZETA WYBORCZA - WYSOKOJAKOSCIOWE

DZIENNIKARSTWO, BARDZO SILNA MARKA 648 VS mc
MALEJACY RYNEK SPRZEDAZY

EGZEMPLARZOWE) 457 1vs  corriERE pELLA SERA
440 s,
w rankingu Top Marka
w kategorii Prasa (19) 332 y
. ZLEQUIPE
KURCZACY SIE RYNEK REKLAM W WYDANIACH

304 TYS. .G\Az\qi\'l)()l' ‘7d
DRUKOWANYCH

- spadek wartoéci wydatkéw na 250 TYS. LE FIGARO

reklame prasowg w Polsce w ujeciu

4. kw. 2022 r. vs. 4. kw. 2021 r. (13) £ _
— LICZBA SUBSKRYBENTOW
WYBORCZA.PL W LATACH 2014-2022 (1s) 214 TYS EL PAIS

- spadek sprzedazy fizycznych
egzemplarzy Gazety Wyborczej
w 2022 vs. 2021 r. (13)

ROZWOJ CYFROWEGO MODELU SUBSKRYPCYJNEGO
-ROSNACA KONKURENCJA —>  MANAGEMENT

CAGR: 24,4% 303,7

286,1

259,6
217,9
170,6
132,9
99,9

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Polakéw korzysta z ustug

subskrypcyjnych online (20) WOJCIECH

BARTOWIAK

Dyrektor wydawniczy
Gazety Wyborczej
Cztonek zarzadu Agory S.A.




PRASA CYFROWA | DRUKOWANA

S0 g Y

Harry &Meghan: Witajcie

KIERUNKI STRATEGICZNE Bwyborceza P

171

. TUSZYNSKC|
AROLOIZ
CAMILLA

y

ODROZE
BORNHOILNI

nowe grupy , : - = —
ARPU subskrybentéow - . ,,; P i
i przychody cyfrowe I ey , T

i wyborczapl

wyborcza

— UMOCNIENIE NA POZYCJI LIDERA SUBSKRYPCJI CYFROWYCH

. ) ) Premiery
= | 75 Fa . przedwiosnia

(e N Srecy
wiosy.. .
gk,
| owa siebie

':; @ rozmowd = 3 ‘ ¢
: Magda ny Lyého
| 0 Y ag feny Ly&72 o

Oferta na start
1 z1 za tydzien czytania!

—> OSIAGNIECIE TRWALEJ SAMOWYSTARCZALNOSCI
FINANSOWEJ

Tylko dla oséb, ktére w ciggu ostatniego roku nie
posiadaty prenumeraty w serwisie Wyborcza.pl.
Dostepnosc od 11.04.2023 do odwotania. To nie jest
oferta w rozumieniu kodeksu cywilnego, stanowi
zaproszenie do zawarcia umowy.

na osiggniecie celu

Masz prenumerate? Zaloguj sie

ZOBACZ PAKIETY

N2

2

\

AA & prenumerata.wyborcza.pl

< M an

— POPRAWA EFEKTYWNOSCI MODELU BIZNESOWEGO

sprzedaz przychody
tredci cyfrowe
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KONTEKST RYNKOWY

—> DUZY POTENCJAL ROZWOJU DIGITAL OOH

Udziat wptywow z reklam na nosnikach DOOH w sumie
przychodow z nosnikow reklamy zewnetrznej w Polsce (%) (21)

19,3%

2018 2019 2020 2021 2022

—>  SKUTECZNOSC OOH POTWIERDZONA
WYBORAMI KLIENTOW PO PANDEMI|

Wartosc¢ wydatkéw na reklame OOH w Polsce
w latach 2019-2022 (mln z1) (18)

574,5 554,4

424,1
351,6

2019 2020 2021 2022

Udziat wptywoéw z reklam na nosnikach DOOH w sumie
przychodéw z nosnikéw reklamy zewnetrznej w USA (%) (22)

41,4%

33,3%

2022 2026p

—>  MANAGEMENT

MAREK KUZAKA

Prezes Zarzadu AMS S.A.

—>  KONTEKST BIZNESOWY

AMS LIDEREM POLSKIEGO RYNKU OOH

28 8 Udziat AMS S.A. w sumie wydatkow na
y % reklame zewnetrzng w Polsce w 2022 r. (23)

LIDER MEBLI MIEJSKICH W POLSCE

DIGITALIZACJA | INNOWACIJE W
MODELACH ZAKUPU | ROZLICZEN

PIONIER ROZWIAZAN EKO

SUPERBRAND
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KIERUNKI STRATEGICZNE dillS

utrzymanie i umocnienie pozycji lidera na
rynku reklamy OOH

 NDDOA « «EEE.§

Plac
Solidarnosci
T R 7

umochienie pozycji lidera na atrakcyjnym rynku
mebli miejskich

nowe formaty dostosowane do zmieniajacych
sie potrzeb oraz trendow spotecznych




ZALOZENIA STRATEGII ESG GRUPY AGORA NA LATA 2023-2027

CELE GEOWNE | ODNIESIENIE DO CELOW ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU ONZ

gt ¥

—> KLIMAT | SRODOWISKO NATURALNE (E) —>  LUDZIE | SPOLECZENSTWO (S) —>  £AD ZARZADCZY | PRAKTYKI BIZNESOWE (G)
Dazymy ku niskoemisyjnosci i strategicznie - Intensyfikujemy dziatania na rzecz - Dbamy o poszanowanie etycznych wartosci
podchodzimy do przeciwdziatania demokratycznych wartosci i wolnych mediow W miejscu pracy
zmianom klimatu

Jestesmy atrakcyjnym pracodawcag w branzy - Wiaczamy sie w partnerstwa biznesowe majace na
JesteSmy czescig zielonego tarnicucha wartosci medialnej w Polsce, wspierajagcym rozwaj celu zintensyfikowanie dziatan na rzecz praw
zawodowy naszych pracownikow cztowieka i ochrony srodowiska
Wdrazamy praktyki z obszaru gospodarki
obiegu zamknietego w segmentach - Wospieramy réznorodnos¢ w zyciu spotecznym
biznesowych Grupy Agora, w ktérych ma to I miejscu pracy

zastosowanie

1 DZIALANIA
WDZIEDZINIE
KLIMATU

WZROST 1 6 POKOJ,
GOSPODARCZY SPRAWIEDLIWOSC
| GODNA PRACA ISILNE INSTYTUCJE

(14
‘e

10 Neomosa

A

(=)

h 4

i B ¥

7=




A!I

btowana przez spotke Agora SA ("Sp

zez siebie terminie, bez koniecznos

%kag.,,
zedstawiony w raportach blezacychci(_ oV

-zelz nlezaleznego audytora. !

.pl. Wszystkie znajdujace sie dane zosta’f )? zrodtach, ktore Sp ka uznaje zarzetelne i sprawdzone. Spétka zastrzega sobie prawo zmiany

- .Egt
wanych przysz’rych wyif‘hlkow Spotki. Oczekiwania Zarzadu oparte s3 bowiem na biezacej
rtych w niniejszym dokumencie. Spé6tka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych

pzumiane jako prognozy Spoétki lub zapewnlenla co
tosci wyniki beda w sposéb lstotny réznic sie od t \
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1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

PRZYPISY

Zrédto: Badanie Mediapanel prowadzone przez Gemius w okresie od 1 stycznia do 31 marca 2023 r.; wskazniki: ,Real
Users- Srednia dzienna”; dane crossmedia dla platform: Internet, Radio, Telewizja. Okres: styczen 2023; Zestawienie
Top Media Owners dla wybranych grup celowych. Grupa Agora - zgrupowane wyniki dla Grupa Agora i Grupa Eurozet
(zestawienie wtasne).

Zrédto: Badanie Mediapanel prowadzone przez Gemius w okresie od 1 stycznia do 31 marca 2023 r.; wskazniki: ,Real
Users- srednia dzienna”, ,Zasieg - srednia dzienna”; dane crossmedia dla platform: Internet, Radio, Telewizja. Okres:
styczen 2023; Zestawienie Top Media Owners. Grupa Agora - zgrupowane wyniki dla Grupa Agora i Grupa Eurozet
(zestawienie wtasne).

Dane Outdoor: OOH - Outdoor Track, DOOH - Proxi Cloud, opracowanie wtasne AMS

Zrédto: OOH - Outdoor Track, DOOH - Proxi Cloud, opracowanie wtasne AMS
Zrédto: FIPP - Globar Digital Snapshot Q4 2022 Report

Zrédto: Dane o udziatach w stuchalnosci pochodzq z badania RadioTrack, przeprowadzanego przez firme
MillwardBrown SMG/KRC (wszystkich miejsc stuchania, wszystkich dni stuchania i wszystkich kwadranséw) w catej
populacji i grupie wiekowej 15+ za styczen-marzec 2023 r. Wielkos¢ proby: 20 939.

Zrédto: Boxiffice.pl

Zrédto: Badanie Mediapanel prowadzone przez Gemius w okresie od 1 stycznia do 31 marca 2023 r.; wskazniki: ,Real
Users - srednia dzienna”, okres: marzec 2023; dane dla platform: Internet; Grupa Agora - zgrupowane wyniki dla
Grupa Agora i Grupa Eurozet (zestawienie wtasne)

Zrédto: Dane dotyczqce "sprzedazy" dla ptatnych dziennikéw prezentowane sq wedtug informacji Polskich Badan
Czytelnictwa (PBC). Uzywane w niniejszym komentarzu pojecie ,sprzedaz" oznacza ,sprzedaz wydania" z deklaracji
sktadanych przez wydawcoéw do PBC. Wszystkie Srednie miary (grupujgce wiecej niz jeden tytut) sq obliczane zgodnie z
zasadgq: suma sprzedazy / liczba wydan dla tytutu, ktory ma najwiecej wydan w danym okresie. Na podstawie tak
obliczonej sredniej, sq pokazywane dynamiki rok do roku.

Zrédto: szacunki Agory na podstawie Kantar Media

10) Zrédto: Dane wtasne Grupy Radiowej Agora

11)

12)

13)

14)

15)

16)

17)

18)

19)

20)

21)

22)

Zrédto: Szacunki grupy Helios oparte o dane Boxoffice.pl na podstawie informacji przekazywanych przez pozostatych
dystrybutorow filmowych oraz sieci kinowe.

Zrédto: Dane wtasne Helios S.A.

Zrédto: Szacunki Grupy Agora na podstawie danych z ,Raportu rynku reklamy w 2022 roku” autorstwa Publicis
Groupe

Zrédto: Szacunki Grupy Agora na podstawie danych z publikowanych przez Publicis Groupe za lata 2019-2022

Zrédto: Global Programmatic Advertising Market - Analysis By Auction Type, Display Type, By Region, By Country
(2022 Edition): Market Insights and Forecast with Impact of COVID-19 (2022-2027), Researchandmarkets.com

Zrédto: dane Mediapanel za grudzien 2022 r.
Zrédto: dane spotki Yieldbird

Zrédto: Dane Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej przygotowane we wspétpracy z Domem Mediowym STARCOM
(Publicis Groupe).

Zrédto: www.topmarka.eu

Zrédto: Raport ,Finanse Polakéw w czasach postpandemicznych” autorstwa Blue Media

Zrédto: Dane Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej przygotowane we wspétpracy z Domem Mediowym STARCOM
(Publicis Groupe)

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych ze Statista.com

3) Zrédto: Opracowanie witasne na podstawie danych Publicis Groupe

24)

25)

Zrédto: Monitoring wydatkéw na reklame autorstwa Kantar Media (AdExpert)

Zrédto: Dane o udziatach w stuchalnosci pochodzq z badania RadioTrack, przeprowadzanego przez firme
MillwardBrown SMG/KRC (wszystkich miejsc stuchania, wszystkich dni stuchania i wszystkich kwadranséw) w catej
populacji i grupie wiekowej 15+ za lata 2013-2022
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http://www.topmarka.eu/
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