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NAJISTOTNIEJSZE GZYNNIKI RYNKOWE WPEYWAJAGE NA WYNIKI GRUPY AGORA

DYNAMIKA WYDATKOW NA REKLAME W 4. KW. 2024 R.

internet e 4 16,5%
kino 4 15,0%
outdoor e 4 5,0%
telewizja 4 3,0%
magazyny N ¥ (3,0%)

8,0%

radio I ¥ (7,0%)

dzienniki ¥ (12,0%) wzrost wydatkow reklamowych r/r

DYNAMIKA WYDATKOW NA REKLAME W 2024 R.

internet 4 14,5%
kino I 4 12,5%
outdoor I 4 9,5%
telewizja I 4 6,0%
radio H 43,5%
magazyny I ¥ (9,5%) 9.0%

wzrost wydatkow reklamowych r/r

dzienniki T ¥ (15,5%)

Zrédto: skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 4 kw. 2024r.

Rynek reklamy - szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna), Publicis Media (TV, kino, internet). Internet zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display),

STRUKTURA RYNKU REKLAMY W 4.KW.2024 R.

® outdoor [5,5%] ® kino [1,5%] L .
0,0 p.p. 0,0p.p. dzienniki [1,0%]
0,0p.p.
B radio [6,0%)]
-1,0p.p. magazyny [1,5%]
-0,5p.p.

4,0 mid PLN

wartos¢ wydatkéw reklamowyc
ogoétem w Polsce w 4.kw.2024 r

= telewizja [38,0%]
-2,0p.p.

® internet [46,5%]
+3,5p.p.

STRUKTURA RYNKU REKLAMY W 2024 R.

= outdoor [5,5%] = kino [1,5%]

0,0p.p. dzienniki [1,0%]
0.0p-p — 0,0p.p.
= radio [6,5%] '
-0,5p.p.
magazyny [1,5%]
-0,5p.p.

13,0 mid PLN

wartos¢ wydatkow reklamowyc

ogotem w Polsce w 2024 r.

® jnternet [46,0%]
+2,0p.p.

= telewizja [38,0%)]
-1,0p.p.

marketingu w wyszukiwarkach internetowych, przychody z reklamy wideo oraz od 1. kw. 2015 r. przychody z reklamy mobilnej (zmiana metodologii liczenia Publicis Media; telewizja zawiera przychody zwigzane z emisja regularnej reklamy oraz wskazan sponsorskich,

przychody zwigzane z lokowaniem produktu, nie zawiera natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub innymi formami promoc;ji.




PROGNOZY DLA RYNKU REKLAMY W 2023 R.*

;I 3,0%-5,0%

TELEWIZJA

3,0%-6,0%

i

1,0%-12,0%

& Bo-sm

6,9%-8,5%

- 7 0%-10 0%
INTERNET

REKLAMA 5.0%-10,0%
ZEWNETRZNA

Zrédto: szacunki spétki




NAJISTOTNIEJSZE GZYNNIKI RYNKOWE WPEYWAJAGE NA WYNIKI GRUPY AGORA

FREKWENCJA W POLSKICH KINAGH W 4. KW. 2021-2024

14,8 135 15,1

11,9

2021* 2022* 2023** 2024**

FREKWENCJA W POLSKICH KINACH W 2021-2024

50,4 50,8
42,8

29,0

2021* 2022* 2023** 2024**

Zrédto: Szacunku spotki
AG O R A Frekwencja w kinach: dane za 2021-2024 szacunkowe dane Agory. Ze wzgledu na to, ze dystrybutor filmowy UIP Poland nie raportuje wynikéw swoich filméw, dane rynkowe dotyczace sprzedazy biletéw sa szacunkami grupy Helios opartymi o dane Boxoffice.pl na m
podstawie informacji przekazywanych przez pozostatych dystrybutoréw filmowych oraz sieci kinowe.
*Negatywny wptyw na wynik frekwencyjny miaty restrykcje pandermiczne
**Negatywny wptyw na wynik frekwencyjny miaty strajki aktoréw i scenarzystéw oraz wynikajacy z nich zaburzony kalendarz premier




WYNIKI GRUPY AGORA W 2024 R.: NAJWYZSZE PRZYCHODY W HISTORII

w min zt* 4.kw.2024 4.kw.2023 % zmiany r/r 1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmiany r/r
Dziatalnosc¢ kontynuowana

Przychody ze sprzedazy netto (1) 446,0 426,2 4,6% 1480,5 1 380,6 7,2%
Sprzedaz ustug reklamowych 235,4 229,9 2,4% 762,8 703,4 8,4%
Sprzedaz biletéw do kin 81,9 68,3 19,9% 256,4 244,0 51%
Sprzedaz wydawnictw 36,5 39,4 (7,4%) 134,6 139,9 (3,8%)
Sprzedaz barowa w kinach 47,4 37,7 25,7% 153,7 136,6 12,5%
Przychody z dziatalnosci filmowej 12,9 16,6 (22,3%) 48,8 29,5 65,4%
Pozostata sprzedaz 31,9 34,3 (7,0%) 124,2 127,2 (2,4%)
Koszty operacyjne netto, w tym: (386,3) (392,6) (1,6%) (1 398,4) (1 336,6) 4,6%
Ustugi obce (137,8) (138,5) (0,5%) (487,4) (471,0) 3,5%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (124,4) (118,9) 4,6% (453,4) (419,7) 8,0%
Zuiyci.e rr,1ateria’féw i energii oraz wartosc¢ sprzedanych towaréw i (36.6) (35.3) 3.7% (137,0) (141.9) (3,5%)
materiatow

Amortyzacja (44,7) (41,8) 6,9% (174,4) (166,6) 4,7%
Reprezentacja i reklama (30,7) (30,9) (0,6%) (94,7) (79,9) 18,5%
Koszty restrukturyzacji (2) - - - (8,3) - -
Zysk/(strata) ze sprzedazy nieruchomosci (3) - (0,5) - - 1,0 -
Odpisy aktualizujgce (4) (0,4) (7,5) (94,7%) (0,6) (7,3) (91,8%)
Wynik operacyjny - EBIT 59,7 33,6 77,7% 82,1 44,0 86,6%
marza EBIT (EBIT/Przychody) 13,4% 7,9% 5,5p.p. 5,5% 3,2% 2,3p.p.
Wynik operacyjny - EBIT [bez MSSF 16] 52,0 24,7 110,5% 53,8 16,5 226,1%
marza EBIT (EBIT/Przychody) [bez MSSF 16] 11,7% 5,8% 5,9p.p. 3,6% 1,2% 2,4p.p.
EBITDA (5) 104,8 82,9 26,4% 257,1 217,9 18,0%
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 23,5% 19,5% 4,0p.p. 17,4% 15,8% 1,6p.p.
EBITDA (5) [bez MSSF 16] 76,5 54,7 39,9% 147,7 113,9 29,7%
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) [bez MSSF 16] 17,2% 12,8% 4,4p.p. 10,0% 8,3% 1,7p.p.
Przychody i koszty finansowe netto, w tym: (26,2) 31,7 - (55,7) 61,4 -
Zysk z tytutu wyceny udziatdéw nabytej spoétki zaleznej (7) - 5,2 - - 53,1 -
Zysk/(strata) z dziatalnosci kontynuowanej 33,4 50,0 (33,2%) 17,9 84,7 (78,9%)
Zysk/(strata) z dziatalnosci zaniechanej (8) 8,8 0,9 877,8% 8,5 0,3 2 733,3%
Zysk/(strata) netto 42,2 50,9 (17,1%) 26,4 85,0 (68,9%)

poréwnawcze zostaty odpowiednio przeksztatcone.
**dane spotki

AGORA

*Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2024 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji na slajdzie dot. wynikéw Grupy. Dane nie zawieraja wynikow sprzedanej 7 pazdziernika 2024 r. spotki Step Inside Sp. z 0.0., dane m




WYNIKI GRUPY AGORA W 2024 R.: STRUKTURA PRZYCHODOW GRUPY

STRUKTURA PRZYCHODOW W UJECIU RODZAJOWYM** STRUKTURA PRZYCHODOW W PODZIALE NA SPRZEDAZ ANALOGOWA
| CYFROWA**
Pozostate; 8,4% veho
Dziatalnosc¢ * re klljasr:J f\ilve ; Cyfpro‘)‘,’e? 2374%
filmowa; 3,3% 51,5% /
Wydawnictwa; /
9,1%

Sprzedaz
barowa; 10,4%
Przychody
tradycyjne;
Sprzedaz biletow
do kin; 17,3%

71,6%




FILM | KSIAZKA: NAJWYZSZE W HISTORII PRZYCHODY SEGMENTU

w min zt* 4.kw.2024 4.kw.2023 % zmiany r/r 1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 185,4 161,0 15,2% 585,1 521,7 12,2%
Przychody ze sprzedazy biletéw do kina 81,9 68,3 19,9% 256,4 244,0 51%
Przychody ze sprzedazy barowe;j 47,4 37,7 25,7% 153,7 136,6 12,5%
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach (1) 16,7 14,7 13,6% 43,9 38,5 14,0%
Przychody z dziatalnosci filmowej (1), (2), (3) 14,4 17,9 (19,6%) 53,4 32,5 64,3%
Przychody z dziatalnosci Wydawnictwa 18,2 17,7 2,8% 57,5 53,7 7,1%
Koszty operacyjne netto, w tym (4): (156,1) (139,4) 12,0% (523,2) (472,2) 10,8%
Ustugi obce (3), (4) (61,6) (61,1) 0,8% (210,9) (188,9) 11,6%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (33,9) (27,5) 23,3% (106,2) (87,8) 21,0%
Zuzycie materiatdw i energii oraz wartosc sprzedanych

towarow i materiatow (24,5) (18,9) 29,6% (83,1) (74,3) 11,8%
Amortyzacja (4) (20,6) (18,3) 12,6% (77,6) (76,3) 1,7%
Reprezentacja i reklama (1) (11,3) (8,9) 27,0% (30,4) (22,6) 34,5%
Strata ze sprzedazy nieruchomosci (5) - (0,5) - - (0,5) -
Odpisy aktualizujgce 0,1 - - 0,1 - -
EBIT 29,3 21,6 35,6% 61,9 49,5 25,1%
marza EBIT 15,8% 13,4% 2,4p.p. 10,6% 9,5% 1,1p.p.
EBIT [bez MSSF 16] 23,5 14,7 59,9% 41,4 28,2 46,8%
marza EBIT [bez MISSF 16] 12,7% 9,1% 3,6p.p. 7,1% 5,4% 1,7p.p.
EBITDA (6) 49,8 39,9 24,8% 139,4 125,8 10,8%
marza EBITDA 26,9% 24,8% 2,1p.p. 23,8% 24,1% (0,3p.p.)
EBITDA [bez MSSF 16] (6) 31,9 21,7 47,0% 71,0 57,1 24,3%
marza EBITDA [bez MSSF 16] 17,2% 13,5% 3,7p.p. 12,1% 10,9% 1,2p.p.

AGORA

0.0., dane poréwnawcze zostaty odpowiednio przeksztatcone.

4wzrost wptywow segmentu, w rezultacie
wyzszej sprzedazy Dbiletéw, a takze
wyzszych przychodow z reklamowy
kinowej oraz przychodéw ze sprzedazy
Wydawnictwa Agora. Spadek przychodéw
nastapit w dziatalnosci-filmowej;

4 wzrost kosztéw ustug obcych byt zwigzany
gtdwnie z dziatalnoscig kinowg - wyzsze
byty koszty zakupu kopii filmowych w
kinach;

4wzrost wynagrodzen i Swiadczen w
dziatalnosci kinowej gtownie w efekcie
wzrostu ptacy minimalnej oraz zmiennego
elementu wynagrodzenia dla
pracownikow. Wyzsze byty réwniez koszty
wynagrodzen i Swiadczen w dziatalnosci
filmowej w zwiagzku z produkcja filmow;

Awzrost kosztow zuzycia materiatow i
energii oraz wartosci  sprzedanych
towarow i materiatow w efekcie wyzszej
sprzedazy barowej i wyzszymi kosztami
energii, gtdwnie w kinach;

4 wzrost kosztéow reprezentacji i reklamy w
dziatalnosci kinowej oraz w Wydawnictwie
Agora;

4 wzrost kosztéw amortyzacji w dziatalnosci

kinowej, filmowej przy spadku w
Wydawnictwie Agora

*Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2024 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji na slajdzie dot. wynikéw segmentu Film i Ksiazka. Dane nie zawieraja wynikéw sprzedanej 7 pazdziernika 2024 r. spotki Step Inside Sp. z m



FILM | KSIAZKA: NAJWYZSZE W HISTORII PRZYCHODY SEGMENTU

REKORDOWY ROK SPOtKI NEXT FILM NAJWAZNIEJSZE PREMIERY KINOWE 1. KW. 2025 R.**

(12X TN
Ple@

Premiera:

NexTay
L m &

UDZIALE NEXT FILM W RYNKU
DYSTRYBUCIJI POLSKICH Premiera:

Premiera:

BRIDGETJUNES
SZALEJAC ZA
FACETEM

& Premiera:

FILMOW*

LICZBA WIDZOW NA FILMACH
DYSTRYBUOWANYCH PRZEZ

5,5 (RT7A) 8 NEXT FILM W 2024 ROKU -
HISTORYCZNY REKORD*

PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY

67, 1 MLN PLN SPOLKI W 2024 ROKU -

NAJWYZSZE W HISTORII*

SNIEZKA

*Dane spotki

AG O R A ** Dane dystrybutorow




RADIO: SYSTEMATYCZNY WZROST UDZIALU W SLUCHALNOSCH

w min zt* 4.kw.2024 4.kw.2023 % zmianyr/r| 1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 113,7 111,8 1,7% 364,0 307,4 18,4%
Przychody ze sprzedazy reklamy radiowej (1), (2) 103,4 101,9 1,5% 327,8 275,5 19,0%
Koszty operacyjne netto, w tym (2), (3): (86,0) (85,5) 0,6% (306,9) (258,8) 18,6%
Ustugi obce (28,4) (31,1) (8,7%) (110,5) (101,0) 9,4%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (27,6) (26,2) 5,3% (104,1) (85,7) 21,5%
Amortyzacja (5,3) (4,5) 17,8% (19,4) (16,5) 17,6%
Reprezentacja i reklama (2) (18,1) (16,5) 9,7% (51,2) (39,0) 31,3%
EBIT 27,7 26,3 5,3% 57,1 48,6 17,5%
marza EBIT 24,4% 23,5% 0,9p.p. 15,7% 15,8% (0,1p.p.)
EBIT [bez MSSF 16] 27,2 25,9 5,0% 55,5 47,3 17,3%
marza EBIT [bez MSSF 16] 23,9% 23,2% 0,7p.p. 15,2% 15,4% (0,2p.p.)
EBITDA 33,0 30,8 7,1% 76,5 65,1 17,5%
marza EBITDA 29,0% 27,5% 1,5p.p. 21,0% 21,2% (0,2p.p.)
EBITDA [bez MSSF 16] 30,0 28,8 4,2% 67,0 57,6 16,3%
marza EBITDA [bez MISSF 16] 26,4% 25,8% 0,6p.p. 18,4% 18,7% (0,3p.p.)

*Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2024 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji na slajdzie dot. segmentu Radio. Grupa Eurozet jest konsolidowana od 1 marca br..

AGORA

2wyzsze wptywy ze sprzedazy reklamy
radiowej, takze w efekcie wprowadzenia
wspolnej oferty sprzedazowo-reklamowej
oraz zmiana cennikow;

4+wyzsze wptywy internetowe segmentu w
zwigzku z wiekszymi przychodami z
reklam;

v nizsze koszty ustug obcych ze wzgledu na
nizsze koszty zakupu czasu antenowego w
stacjach nalezacych do innych nadawcow,
w zwigzku ze Swiadczong ustugg
posrednictwa w sprzedazy reklam. Nizsze
byty rowniez koszty czynszéw i optat
dzierzawnych z tytutu rozpoznania
leasingu MSSF16 Zwigzanego y4
wewnatrzgrupowym najmem powierzchni
biurowej oraz ustugi konsultingowe;

4 wzrost kosztow wynagrodzen i Swiadczen
na rzecz pracownikow. Wzrosty gtéownie
wynagrodzenia state oraz koszty kursow,
szkolen i konferencji;

4+wyzsze koszty reprezentacji i reklamy,
gtownie za sprawg wyzszych naktadéw na
promocje Radia ZET.




RADIO: SYSTEMATYCZNY WZROST UDZIALU W SLUCHALNOSCH

MALEJACA PRZEWAGA GRUPY RMF NAD GRUPA EUROZET W SEUCHALNOSCI** DALSZY WZROST LICZBY SUBSKRYBENTOW TOK FM PREMIUM™[TYS.]

Pierwsze Radio Informacyjne

+14,5%

4. KW. 2023 4. KW. 2024
JEDYNA GRUPA RADIOWA ZE WZROSTEM UDZIALOW W SEUCHALNOSCI™*

37,1% 354% 351%

EUROZET gr UPd t
eurozet +0,3p.p.

)
POLSKIE
RMF "0’3'3"0' VA, o551 = -0,0p.p. "0,5p-p.
*Dane spotki
AG O R A ******* ie ,Radio Track - udziat w stuchalnosci za okres styczen - grudz ien 2024 r” Y

m2022 @ 2023 m 2024




REKLAMA ZEWNETRZNA: NAJWYZSZE PRZYCHODY | ZYSKI W HISTORII AMS

w min zt* 4.kw.2024 4.kw.2023 % zmianyr/r | 1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym: 63,8 60,1 6,2% 214,0 196,0 9,2%
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 59,4 55,9 6,3% 200,2 183,7 9,0%
Razem koszty operacyjne, w tym (1), (2): (48,9) (56,3) (13,1%) (180,8) (177,6) 1,8%
Ustugi obce (1), (2) (21,1) (22,8) (7,5%) (81,3) (80,0) 1,6%
Wynagrodzenia i Swiadczenia (11,2) (10,8) 3,7% (40,2) (38,8) 3,6%
Zuzycie materiatow i energii oraz wartos¢ sprzedanych

towarow i materiatow (1) (2,9) (3,2) (9,4%) (11,2) (10,7) 4,7%
Amortyzacja (2) (10,5) (9,7) 8,2% (40,5) (36,4) 11,3%
Reprezentacja i reklama (2,5) (3,6) (30,6%) (6,2) (6,4) (3,1%)
Odpisy aktualizujgce (3) (0,4) (0,2) 100,0% (0,3) - -
EBIT (1), (2) 14,9 3,8 292,1% 33,2 18,4 80,4%
marza EBIT 23,4% 6,3% 17,1p.p. 15,5% 9,4% 6,1p.p.
EBIT [bez MSSF 16] (1), (2) 13,3 2,4 454,2% 27,5 14,3 92,3%
marza EBIT [bez MSSF 16] 20,8% 4,0% 16,8p.p. 12,9% 7,3% 5,6p.p.
EBITDA (1), (2), (3) 25,8 13,7 88,3% 74,0 54,8 35,0%
marza EBITDA 40,4% 22,8% 17,6p.p. 34,6% 28,0% 6,6p.p.
EBITDA [bez MSSF 16] (1), (2), (3) 17,1 6,2 175,8% 42,6 29,2 45,9%
marza EBITDA [bez MSSF 16] 26,8% 10,3% 16,5p.p. 19,9% 14,9% 5,0p.p.

*Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2024 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji

AGORA

4wyzsze  przychody reklamowe, w
szczegoblnosci odnotowane na nosnikach
typu digital, citylight, citytransport oraz
backlight;

vspadek kosztow ustug obcych wynikajacy
gtdwnie z nizszych kosztéw realizacji
kampanii, w tym kosztow druku plakatow
i wymiany winyli. Nizsze byty rowniez
koszty biezgcego utrzymania i remontéw
nosnikow reklamowych. Wyzsze byty
natomiast koszty czynszow, zwigzane
gtdwnie z rozwojem systemu nosnikow
cyfrowych;

4Awyzsze koszty wynagrodzen i swiadczen
na rzecz pracownikow to gtéwnie efekt
wzrostu wynagrodzen statych.




REKLAMA ZEWNETRZNA: NAJWYZSZE PRZYCHODY | ZYSKI W HISTORII AMS

DIGITAL

ROZSZERZENIE OFERTY W OBSZARZE DIGITAL INDOOR
\

Z,ap\“cxszcxw\u
N | PROMENADA 0

REKORDOWA SPRZEDAZ PRODUKTOW CYFROWYCH*

\?,
S

Digital Indoor AMS

Dynamika wzrostu
przychodow zrealizowanych
na cyfrowych nosnikach 2024
vs. 2023

Liczba galerii, w ktérych
znajduja sie nosniki digital
indoor AMS

*Dane spotki

AGORA



PRASA CYFROWA | DRUKOWANA: POWROT SEGMENTU DO RENTOWNOSCI EBITDA

vSpadek przychodow gtownie ze wzgledny
na spadek sprzedazy ustug poligraficznych,
w zwigzku z likwidacja  produkgcji

w min zt* 4.kw.2024 4.kw.2023 % zmiany r/r | 1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmiany r/r heatsetowej
Przychody ze sprzedazy, w tym: 49,5 54,3 (8,8%) 200,0 211,8 (5,6%) ¥spadek  przychodow  ze  sprzedazy
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 25,1 27,3 (8,1%) 100,7 105,3 (4,4%) wydawnictw, gtdwnie w papierowej ale

rowniez internetowej wersji dziennika.

w tym Gazeta Wyborcza 23,9 26,1 (8,4%) 95,7 100,1 (4,4%) Jednoczeénie rést udziat przychodow
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 16,9 16,4 3,0% 58,5 57,8 1,2% cyfrowych  Gazety Wyborczej, ktory
w tym Gazeta Wyborcza 14,9 14,5 2,8% 52,8 52,1 1,3% wyniost 48,5%;
Przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych 5,4 9,1 (40,7%) 26,3 37,0 (28,9%) #wzrost przychodéw ze sprzedazy reklam,
. ] o o przede wszystkim internetowych Gazety
EO?ZtY ope:acyj:\,e n-etto, w tym (2): - d h (47,6) (54,5) (12,7%) (209,6) (219,6) (4,6%) Wyborczej oraz w magazynach:
uzycie materiatow i energii oraz wartosc¢ sprzedanyc
Y , "y 8 P Y (6,1) (10,1) (39,6%) (30,4) (44,4) (31,5%) ¥nizsze koszty wynagrodzenh i $wiadczeh na
towarow I materiatow rzecz pracownikdw m.in. ze wzgledu na
Ustugi obce (2) (12,8) (14,3) (10,5%) (60,9) (59,2) 2,9% przeprowadzona na poczatku 2024 .
Wynagrodzenia i Swiadczenia (22,2) (24,4) (9,0%) (88,1) (93,0) (5,3%) restrukturyzacje;
Amortyzacja (2) (1,3) (1,8) (27,8%) (5,1) (8,1) (37,0%) ¥nizsze koszty amortyzacji. Wptyw na te
Reprezentacja i reklama (1) (3,2) (2,8) 14,3% (10,9) (9,9) 10,1% pozycje  miato rozpoznanie leasingu
, MSSF16 ZWigzanego y4
Restrukturyzacja (3) - - - (7,1) - - wewnatrzgrupowym najmem powierzchni
EBIT** 1,9 (0,2) - (2,5) (7,8) (23,1%) biurowej;
marza EBIT** 3,8% (0,4%) 4,2p.p. (1,3%) (3,7%) (1,1p.p.) ¥nizsze koszty ustug obcych. Spadek ten to
EBIT [bez MSSF 16]** 1,8 (0,2) - (2,6) (7,8) (24,4%) g’réwnie e.fek.t nizszych kosztéw czynszéyv
0 EB 167%% 369 0.49 40p.0. 139 3 79 1.1p.p. i optat dzierzawnych z tytutu rozpoznania
marza **IT[bez M>5oF 16 6% (0,4%) . pf 2,555, (3,7%) (L.1p-p.) leasingu MSSF16 Zwigzanego Z
EBITDA 3,2 1,6 100,0% 2,6 0,3 ) wewnatrzgrupowym najmem powierzchni
marza EBITDA 6,5% 2,9% 3,6p.p. 1,3% 0,1% (2,4p.p.) biurowej;
EBITDA [bez MSSF 16]** 2,5 1,6 56,3% 1,8 0,3 - vnizsze koszty zuzycia materiatéw i energii
marza EBITDA [bez MSSF 16]** 51% 2,9% 2,2p.p. 0,9% 0,1% (2,7p.p.) oraz wartos¢ sprzedanych towarow i

materiatéw, gtéwnie ze wzgledu na nizsze
Zuzycie papieru.

*Zrodto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2024 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji na slajdzie dot. segmentu Prasa Cyfrowa i Drukowana.
AG O R /‘s **Zaprezentowane wyniki EBIT i EBITDA w ujeciu catorocznym zaréwno z wptywem, jak i bez wptywu MSSF 16 nie uwzgledniaja zdarzenia jednorazowego w postaci kosztéw restrukturyzacji, ktory zostat odnotowany w | pétroczu 2024 r. Wartosci uwzgledniajace
wspomniane zdarzenie zostaty przedstawione w Zataczniku do tej prezentacji.




INTERNET: KONGENTRACJA NA SYNERGIACH WEWNETRZNYCH

w min zt* 4.kw.2024  4.kw.2023 % zmiany r/r | 1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmiany r/r

Przychody ze sprzedazy, w tym: 39,0 44,3 (12,0%) 130,9 154,4 (15,2%)
Przychody ze sprzedazy reklam internetowych (1) 36,4 40,3 (9,7%) 123,5 137,7 (10,3%)
Koszty operacyjne, w tym (1), (2): (34,5) (49,1) (29,7%) (137,2) (169,0) (18,8%)
Ustugi obce (2) (18,1) (18,8) (3,7%) (57,0) (74,3) (23,3%)
Wynagrodzenia i Swiadczenia (13,4) (14,5) (7,6%) (56,5) (58,1) (2,8%)
Amortyzacja (2) (2,3) (2,6) (11,5%) (8,5) (11,5) (26,1%)
Reprezentacja i reklama (1) (1,1) (5,6) (80,4%) (13,2) (16,1) (18,0%)
Koszty restrukturyzacji (3) - - - (1,1) - -
Odpisy aktualizujace (4) - (7,3) - - (7,3) -
EBIT 4,5 (4,8) - (6,3) (14,6) 56,8%
marza EBIT 11,5% (10,8%) 22,3p.p. (4,8%) (9,5%) 4,7p.p.
EBIT [bez MSSF 16] 4,4 (4,8) - (6,4) (14,6) 56,2%
marza EBIT [bez MISSF 16] 11,3% (10,8%) 22,1p.p. (4,9%) (9,5%) 4,6p.p.
EBITDA 6,8 5,1 33,3% 2,2 4,2 (47,6%)
marza EBITDA 17,4% 11,5% 5,9p.p. 1,7% 2,7% (1,0p.p.)
EBITDA [bez MSSF 16] 6,2 5,0 24,0% 1,5 4,1 (63,4%)
marza EBITDA [bez MSSF 16] 15,9% 11,3% 4,6p.p. 1,1% 2,7% (1,6p.p.)

*Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2024 r. Wyjasnienia przypiséw znajduja sie w zataczniku do prezentacji

AGORA

vspadek przychodow reklamowych spotki
Yieldbird, w efekcie nizszego rok do roku
ruchu w serwisach wydawcow oraz w
wyniku rozwijania wspotpracy w modelu
SaaS, a co za tym idzie ograniczenia
sprzedazy ustug reklamowych;

vspadek przychodow pionu Gazeta.pl
gtdbwnie w wyniku nizszych przychodow
programatycznych;

vnizsze koszty ustug obcych przede
wszystkim ze wzgledu na ich ograniczenie
w spotce Yieldbird. Wyzsze byty w pionie
Gazeta.pl;

vspadek kosztow wynagrodzen i swiadczen

na rzecz pracownikow to efekt nizszego
zatrudnienia w Gazeta.pl w zwigzku z
przeprowadzong na poczatku 2024 r.
restrukturyzacja;

vnizsze koszty reprezentacji i reklamy ze
wzgledu na nizsze naktady promocyjne w
Gazeta.pl.




PODSUMOWANIE KIERUNKOW STRATEGICZNYCH: GRUPA

AGORA

BN Realizacja procesu reorganizacji, ktory
zostat zakonczony 1 kwietnia 2024 r.

Od tego czasu wybrane obszary
biznesowe rozpoczety dziatalnos¢ w
ramach osobnych spoétek w petni
zaleznych od Agora S.A.,

BN KIERUNEK: r6znorodnosc i autonomia
bizneséw oraz wdrozenie nowego modelu
operacyjnego z uwzglednieniem
samodzielnosci biznesow.

* Wynik EBITDA bez wptywu standardu MSSF 16

%

®

Al

Wozrost kapitalizacji spotki na przestrzeni
lat 2023-2024 o niemal 103%

KIERUNEK: wzrost wartosci dla
akcjonariuszy.

Wzrost wartosci EBITDA* 0 204,5% w

porownaniu z 2022 r. do kwoty 147,7 min
zt.

KIERUNEK: Osiggniecie w 2026 r.

EBITDA* na poziomie minimum 200 min
zt.




PODSUMOWANIE KIERUNKOW STRATEGICZNYCH: SEGMENTY

9

AGORA

-

g £

RADIO FILM | KSIAZKA

Zmalat dystans w udziale stuchalnosci BN Refinansowanie dotychczasowego zadtuzenia
pomiedzy Grupa Eurozet a Grupa RMF sieci Helios.

z11,7 p.p. w 2022 r. do 8,6 p.p. w 2024 r.

KIERUNEK: sptata kredytow i pozyczek

Wzrost udziatu w stuchalnosci Grupy z zaciagnietych na potrzeby utrzymania

25,4% w 2022 r.do 26,5% r/r. w 2024 r. dziatalnosci w okresie pandemii do korca 2025
r.

KIERUNEK: lider rynku radiowego

w Polsce N Wieksza liczba sal kinowych w koncepcie
Helios Dream. Wzrost z 6% w 2022 r. na 8% w

Wzrost liczby subskrybentow TOK 2024 r. udziatu w ogélnej liczbie sal.

Premium z 20,7 tys. w 2022 r. do 44,1

tys. w 2024 r. KIERUNEK: osiagniecie 10% udziatu sal Helios
Dream

KIERUNEK: lider rynku cyfrowego audio

L)

| -

REKLAMA ZEWNETRZNA

Wozrost przychodéw reklamowych na
poziomie 9,0% w 2024 . r/r.

KIERUNEK: utrzymanie pozycji lidera OOH

S Wzrost przychodéw DOOH o 70% r/r, 2-
krotnie wieksza dynamika wzrostu niz
rynek w Polsce.

KIERUNEK: nowe formaty dostosowane do
zmieniajacych sie trendow




PODSUMOWANIE KIERUNKOW STRATEGICZNYCH: SEGMENTY
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AGORA

PRASA CYFROWA
| DRUKOWANA

Wzrost ARPU o niemal 14% (vs. 2022 r.)
oraz wzrost przychodow cyfrowych o
prawie 9% (vs. 2022 r.).

KIERUNEK: umocnienie pozycji lidera
subskrypcji i przychodoéw cyfrowych

Osiagniecie drugi rok z rzedu dodatniej
EBITDA bez uwzglednienia zdarzen
jednorazowych

KIERUNEK: osiggniecie statej

samowystarczalnosci segmentu do konca
2025r.

%

INTERNET

GAZETA.PL

Realizacja dziatan zwigzanych z jakoscia i
innowacyjna trescig oraz prac
produktowych zwigzanych ze strategia
redakcyjna

KIERUNEK: lider Innowacyjnych
projektow dziennikarskich

Intensywna realizacja dziatan zwigzanych z
synergiami wewnetrznymi przez Gazeta.pl
oraz inne digitalowe media Grupy Agora

KIERUNEK: nowoczesne medium
multiplatformowe

%

YIELDBIRD

Wdrozenie nowego modelu produktowego
do modelu biznesowego spotki. Obecnie
nowy biznes ma charakter w petni SaaS-
owy.

W 2024 r. przychody SaaS wzrosty o 35%
vs. 2023 r.

KIERUNEK: rozwéj produktow
technologicznych dostarczanych w modelu
Saa$




NADGHODZAGE WYDARZENIA

NADZWYCZAJNE WALNE ZGROMADZENIE AKCJONARIUSZY - 28 MARCA BR.

PROGRAM MOTYWACYJNY NA LATA 2026-2028 WYDZIELENIE WYDAWNICTWA MUZYCZNEGO DO SPOLKI
NEXT FILM

Celem wprowadzenia planu opcyjnego (LTIP) jest
uzaleznienie premii kluczowych menedzeréw od
sukcesu strategii firmy, mierzonego:

l \l Agora Ksiazka
Zwiekszeniem wartosci EBITDA bez \ i Muzyka sp. z 0. 0.
& wptywu MSSF 16 (615 min zt
skumulowanej EBITDA w latach 2026-
2028) ‘
Wzrostem wartosci akcji spotki (5% wyzej n \\[
= niz wzrost sWIG80 co roku w latach Agora Muzyka
2026-2028)

BN Suma dywidend dla akcjonariuszy (tacznie
2,5 zt na akcje w latach 2026-2029) ﬂ e XTA‘)

=k

4% Maksymalne rozwodnienie kapitatu

*Dane spotki

AGORA




KONSEKWENTNA REALIZACJA GELU STRATEGIGZNEGO EBITDA NA 2026 ROK

KAPITALIZACJA VS EBITDA [MLN ZE]***

Kapitalizacja Agora S.A.
31 grudnia 2024 r.

531,0

484,4 200,0

458,8
363 3419 147,7
114,8 116,7 mEBITDA*
«e=Kapitalizacja**
73.8 226,4
48,5
38,2

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

EBITDA (bez MSSF 16)
w 2024 .

Planowany poziom EBITDA
(bez MSSF 16) w 2026 .
zgodnie z kierunkami
strategicznymi Spoftki

*EBITDA bez wptywu MSSF 16. Wartosc za 2026 rok jest celem strategicznym uwzglednionym w dokumencie ,Kierunki Strategiczne Grupy Agora na lata 2023-2026"

AG O R /‘s **Kapitalizacja na zamknieciu ostatniej sesji w danym roku
***EBITDA za lata 2019-2023 uwzglednia dziatalnos¢ gastronomiczng. EBITDA za 2024 rok oraz cel na 2026 rok nie uwzgledniajg dziatalnosci gastronomiczne;j.



AGORA
DZIEKUJEMY ZA UWAGE

Odwiedz nasza strone www.agora.pl

Kontakt:

(@ investor@agora.pl
@ press@agora.pl

@ @Agora_SA
@ linkedin.com/company/agora-sa

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora S.A. (,Spétka"). Dane i informacje zawarte na poszczegélnych slajdach nie przedstawiaja petnej ani spojnej analizy finansowej, prognozy ani szacunku
wynikow i stuzg wytacznie celom informacyjnym. Szczegétowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezacych i okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem
www.agora.pl. Wszystkie znajdujace sie dane zostaty oparte na zrodtach, ktore Spotka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spotka zastrzega sobie prawo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez

koniecznosci uprzedniego powiadomienia. Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora.

Niniejsza prezentacja oraz zwigzane z nig slajdy moga zawierad twierdzenia odnoszace sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie moga byd jednak rozumiane jako prognozy Spétki lub zapewnienia co do spodziewanych
przysztych wynikéw Spoétki. Oczekiwania Zarzadu oparte s bowiem na biezacej wiedzy, sSwiadomosci lub pogladach Zarzadu Spétki i s zalezne od szeregu czynnikéw, ktére moga spowodowad, iz faktycznie osiggniete w
przysztosci wyniki beda w sposoéb istotny réznid sie od twierdzeo zawartych w niniejszym dokumencie. Spoétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotéw zajmujacych sie doradztwem inwestycyjnym w

przypadku zainteresowania inwestycjg w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spétki.

AGORA



LALAGZNIKI



ZDARZENIA JEDNORAZOWE | ICH WPLYW NA WYNIK BRUTTO GRUPY W 2024 R.*

A LORREENAPOZITYANE

4. KW. 1-4 KW 4. KW. 1-4 KW
‘ WYCENA UDZIALOW NA DZIEN PRZEJECIA KONTROLI - GRUPA AGORA ‘ - - 5,2 53,1
‘ WYNIK NA SPRZEDAZY NIERUCHOMOSCI - FILM | KSIAZKA ORAZ GRUPA AGORA ‘ - - (0,5) 1,0

B. ZDARZENIA NEGATYWNE 2024 2023
4. KW. 1-4 KW 4. KW. 1-4 KW
ODPISY AKTUALIZUJACE - REKLAMA ZEWNETRZNA, FILM | KSIAZKA, INTERNET ** 04 0,6 7,5 7.3
‘ KOSZTY RESTRUKTURYZACJI - PRASA, INTERNET ‘ - 8,3 - :
‘ REZERWA NA DEMONTAZ NOSNIKOW - REKLAMA ZEWNETRZNA*** ‘ - . 6,1 8,2
2024 2023
4. KW. 1-4 KW 4. KW. 1-4 KW
‘ ZDARZENIA JEDNORAZOWE RAZEM (A-B)*** ‘ (0,4) (8,9) (8.9) 38.6

« Zrédto: Skonsolidowane sprawozdanie finansowe za 4. kw. 2024 r.

AG O R A ** Odpisy aktualizujgce w 4. kw. 2024 roku uwzgledniaja: 0,1 min zt w segmencie Film i Ksigzka oraz -0,4 min zt w segmencie Reklama Zewnetrzna. Odpisy aktualizujgce w 2024 roku uwzgledniajg 0,1 min zt w segmencie Internet oraz 0,3 mIn zt w segmencie Reklama
Zewnetrzna.
*** Wptyw na wynik brutto Grupy Agora



WYNIKI GRUPY AGORA W 2024 R.

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt* 4.kw.2024 4.kw.2023 % zmianyr/r | 1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmianyr/r | 4.kw.2024 4.kw.2023 % zmiany r/r| 1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmiany r/r
Dziatalnos¢ kontynuowana
Przychody ze sprzedaiy netto (1) 446,0 426,2 4,6% 1480,5 1380,6 7,2% 446,0 426,2 4,6% 1480,5 1 380,6 7,2%
Sprzedaz ustug reklamowych 235,4 229,9 2,4% 762,8 703,4 8,4% 235,4 229,9 2,4% 762,8 703,4 8,4%
Sprzedaz biletéw do kin 81,9 68,3 19,9% 256,4 2440 5,1% 81,9 68,3 19,9% 256,4 244,0 5,1%
Sprzedaz wydawnictw 36,5 39,4 (7,4%) 134,6 139,9 (3,8%) 36,5 39,4 (7,4%) 134,6 139,9 (3,8%)
Sprzedaz barowa w kinach 47,4 37,7 25,7% 153,7 136,6 12,5% 47,4 37,7 25,7% 153,7 136,6 12,5%
Przychody z dziatalno$ci filmowe;j 12,9 16,6 (22,3%) 48,8 29,5 65,4% 12,9 16,6 (22,3%) 48,8 29,5 65,4%
Pozostata sprzedaz 31,9 34,3 (7,0%) 124,2 127,2 (2,4%) 31,9 34,3 (7,0%) 124,2 127,2 (2,4%)
Koszty operacyjne netto, w tym: (386,3) (392,6) (1,6%) (1398,4) (1 336,6) 4,6% (394,0) (401,5) (1,9%) (1426,7) (1364,1) 4,6%
Ustugi obce (137,8) (138,5) (0,5%) (487,4) (471,0) 3,5% (165,4) (164,4) 0,6% (594,5) (571,8) 4,0%
Wynagrodzenia i $wiadczenia (124,4) (118,9) 4,6% (453,4) (419,7) 8,0% (124,4) (118,9) 4,6% (453,4) (419,7) 8,0%
Zuzycie materiafow | energii oraz wartosc (36,6) (35,3) 3,7% (137,0) (141,9) (3,5%) (36,6) (35,3) 3,7% (137,0) (141,9) (3,5%)
sprzedanych towardow i materiatow
Amortyzacja (44,7) (41,8) 6,9% (174,4) (166,6) 4,7% (24,1) (22,5) 7,1% (93,3) (90,1) 3,6%
Reprezentacja i reklama (30,7) (30,9) (0,6%) (94,7) (79,9) 18,5% (30,7) (30,9) (0,6%) (94,7) (79,9) 18,5%
Koszty restrukturyzacji (2) - - - (8,3) - - - - - (8,3) - -
Zysk/(strata) ze sprzedazy nieruchomosci (3) - (0,5) - - 1,0 - - (0,5) - - 1,0 -
Odpisy aktualizujace (4) (0,4) (7,5) (94,7%) (0,6) (7,3) (91,8%) (0,4) (7,5) (94,7%) (0,6) (7,3) (91,8%)
Wynik operacyjny - EBIT 59,7 33,6 77,7% 82,1 44,0 86,6% 52,0 24,7 110,5% 53,8 16,5 226,1%
marza EBIT (EBIT/Przychody) 13,4% 7,9% 5,5p.p. 5,5% 3,2% 2,3p.p. 11,7% 5,8% 5,9p.p. 3,6% 1,2% 2,4p.p.
EBITDA (5) 104,8 82,9 26,4% 257,1 217,9 18,0% 76,5 54,7 39,9% 147,7 113,9 29,7%
marza EBITDA (EBITDA/Przychody) 23,5% 19,5% 4,0p.p. 17,4% 15,8% 1,6p.p. 17,2% 12,8% 4,4p.p. 10,0% 8,3% 1,7p.p.
Przychody i koszty finansowe netto, w tym: (26,2) 31,7 - (55,7) 61,4 - (18,8) 9,8 - (31,7) 53,8 -
Aktualizacja wyceny opcji put (6) (14,6) 7,0 - (16,5) 9,5 - (14,6) 7,0 - (16,5) 9,5 -
Zysk. z t.ytu’ru wyceny udziatow nabytej spotki ) 52 ] ) 531 ] ) 52 ) ) 531 ]
zaleznej (7)
Zysk/(strata) z dziatalnosci kontynuowanej 33,4 50,0 (33,2%) 17,9 84,7 (78,9%) 33,0 25,1 31,5% 14,2 56,2 (74,7 %)
Zysk/(strata) z dziatalnosSci zaniechanej (8) 8,8 0,9 877,8% 8,5 0,3 2733,3% 8,8 0,5 1660,0% 8,4 (0,6) -
Zysk/(strata) netto 42,2 50,9 (17,1%) 26,4 85,0 (68,9%) 41,8 25,6 63,3% 22,6 55,6 (59,4%)

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 2024 r. Konsolidacja Grupy Eurozet ma miejsce od 1 marca 2023 r. . Dane nie zawieraja wynikow sprzedanej 7 pazdziernika 2024 r. spétki Step Inside Sp. z 0.0., dane poréwnawcze zostaty odpowiednio przeksztatcone.
(1) poszczegdlne pozycje przychodow ze sprzedaZy, poza przychodami ze sprzedaZy biletow i barowej w kinach, zawierajg przychody ze sprzedaZy Wydawnictwa Agora i dziatalnosci filmowej (funkcjonujagcych w ramach segmentu Film i Ksigzka);

(2) podana kwota dotyczy kosztow zwolnieri grupowych przeprowadzonych w segmentach Prasa Cyfrowa i Drukowana oraz Internet w pierwszym potroczu 2024 r.;
(3) podana kwota dotyczy zysku ze sprzedaZy prawa wtasnosci budynkow oraz gruntow potfoZonych przy ul. Towarowej w Tychach sprzedanych w trzecim kwartale 2023 r. oraz straty ze sprzedaZy prawa wtasnosci gruntow w Biatymstoku sprzedanych w czwartym kwartale 2023 r.;

(4) podana kwota w 2024 r. obejmuje gtownie odpis aktualizujacy wartosci niematerialne w spotce Agora S.A. i srodki trwate w grupie AMS oraz odwrdocenie odpisow aktualizujacych srodki trwate w spotkach AMS S.A. i Helios S.A, w 2023 r. obejmuje odpis aktualizujacy z tytutu utraty wartosci firmy spotki
HRIink Sp. z o.0., wartosci niematerialnych spotki Goldenline Sp. z o.o. oraz odpisy aktualizujgce wartosc rzeczowych aktywow trwatych w spotkach AMS S.A. i Helios S.A;

(5) wskaznik EBITDA definiowany jest jako EBIT powiekszony o amortyzacje i odpisy z tytutu utraty wartosci rzeczowych aktywow trwatych, wartosci niematerialnych oraz praw do uZytkowania aktywow.
(6) dotyczy aktualizacji wyceny zobowiazan z tytutu opgji put przyznanych akcjonariuszom/udziatowcom niekontrolujacym Helios S.A. i Video OOH Sp. z o.o.;
(7) wycena udziatow na dzien przejecia kontroli dotyczy transakcji przejecia kontroli nad grupa Eurozet konsolidowana metoda petna od 1 marca 2023 r.;

(8) w czwartym kwartale zawiera zysk ze zbycia spé6tki Step Inside Sp. z 0.0. w kwocie 8,8 min zt;



FILM | KSIAZKA

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 4.kw.2024 4.kw.2023 % zmianyr/r| 1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmianyr/r | 4.kw.2024 4.kw.2023 % zmianyr/r| 1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 185,4 161,0 15,2% 585,1 521,7 12,2% 185,4 161,0 15,2% 585,1 521,7 12,2%
Przychody ze sprzedazy biletéw do kina 81,9 68,3 19,9% 256,4 244,0 51% 81,9 68,3 19,9% 256,4 244,0 51%
Przychody ze sprzedazy barowej 47,4 37,7 25,7% 153,7 136,6 12,5% 47,4 37,7 25,7% 153,7 136,6 12,5%
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach (1) 16,7 14,7 13,6% 43,9 38,5 14,0% 16,7 14,7 13,6% 43,9 38,5 14,0%
Przychody z dziatalnosci filmowej (1), (2), (3) 14,4 17,9 (19,6%) 53,4 32,5 64,3% 14,4 17,9 (19,6%) 53,4 32,5 64,3%
Przychody z dziatalnosci Wydawnictwa 18,2 17,7 2,8% 57,5 53,7 7,1% 18,2 17,7 2,8% 57,5 53,7 7,1%
Koszty operacyjne netto (4), (5): (156,1) (139,4) 12,0% (523,2) (472,2) 10,8% (161,9) (146,3) 10,7% (543,7) (493,5) 10,2%
EBIT 29,3 21,6 35,6% 61,9 49,5 25,1% 23,5 14,7 59,9% 41,4 28,2 46,8%
marza EBIT 15,8% 13,4% 2,4p.p. 10,6% 9,5% 1,1p.p. 12,7% 9,1% 3,6p.p. 7,1% 5,4% 1,7p.p.
EBITDA (6) 49,8 39,9 24,8% 1394 125,8 10,8% 31,9 21,7 47,0% 71,0 57,1 24,3%
marza EBITDA 26,9% 24,8% 2,1p.p. 23,8% 24,1% (0,3p.p.) 17,2% 13,5% 3,7p.p. 12,1% 10,9% 1,2p.p.

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 4. kw. 2024 r. Dane nie zawieraja wynikow sprzedanej 7 pazdziernika 2024 r. spétki Step Inside Sp. z 0.0., dane poréwnawcze zostaty odpowiednio przeksztatcone.

(1)
2)
(3)
(4)
(5)
(6)

podane kwoty nie zawieraj3 przychodow i pefnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy roZnymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

podane kwoty obejmuja gfownie przychody z tytutu koprodukcji oraz dystrybucji filmow;

przychody z dziatalnosci filmowej i koszty ustug obcych zostatly oczyszczone o transakcje wzajemne w obrebie grupy Helios: miedzy spotka Helios S.A. a NEXT FILM Sp. z o.o.;

Dane okresu styczen - grudzien 2023 r. oraz pierwszego kwartatu 2024 r. uwzgledniaja alokowane koszty czesci dziatow wspomagajacych; od 2 kwartatu 2024 r. w wyniku reorganizacji Grupy Agora koszty te sg ujete bezposrednio w wynikach segmentow biznesowych;

podana kwota dotyczy straty z tytutu sprzedaZy przez Helios S.A. gruntow w Biatymstoku;

wskaznik EBITDA definiowany jest jako EBIT powiekszony o amortyzacje i odpis wartosci aktywow trwaftych.



RADIO, ORAZ PRASA CYFROWA | DRUKOWANA

RADIO

Z MISSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 4.kw.2024 4.kw.2023 % zmianyr/r| 1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmiany r/r | 4.kw.2024 4.kw.2023 % zmiany r/r |1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmianyr/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 113,7 111,8 1,7% 364,0 307,4 18,4% 113,7 111,8 1,7% 364,0 307,4 18,4%
Przychody ze sprzedazy reklamy radiowej (1), (2) 103,4 101,9 1,5% 327,8 275,5 19,0% 103,4 101,9 1,5% 327,8 275,5 19,0%
Koszty operacyjne netto (2), (3): (86,0) (85,5) 0,6% (306,9) (258,8) 18,6% (86,5) (85,9) 0,7% (308,5) (260,1) 18,6%
EBIT 27,7 26,3 5,3% 57,1 48,6 17,5% 27,2 25,9 5,0% 55,5 47,3 17,3%
marza EBIT 24,4% 23,5% 0,9p.p. 15,7% 15,8% (0,1p.p.) 23,9% 23,2% 0,7p.p. 15,2% 15,4% (0,2p.p.)
EBITDA 33,0 30,8 7,1% 76,5 65,1 17,5% 30,0 28,8 4,2% 67,0 57,6 16,3%
marza EBITDA 29,0% 27,5% 1,5p.p. 21,0% 21,2% (0,2p.p.) 26,4% 25,8% 0,6p.p. 18,4% 18,7% (0,3p.p.)

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 2024 r. Konsolidacja Grupy Eurozet ma miejsce od 1 marca br.
(1) przychody ze sprzedaZy reklam obejmujg sprzedaz wtasnego i obcego czasu antenowego zwigzang ze swiadczonymi ustugami posrednictwa;

(2) podane kwoty nie zawieraja przychodow i pefnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy roZnymi dziatalnosciami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszef rezerwacji;

(3) dane okresu styczeri-grudzien 2023 r. oraz pierwszego kwartatu 2024 r. uwzgledniajg alokowane koszty czesci dziatow wspomagajacych; od 2 kwartatu 2024 r. w wyniku reorganizacji Grupy Agora koszty te sg ujete bezposrednio w wynikach segmentow biznesowych.

PRASA CYFROWA | DRUKOWANA

Z MSSF 16 BEZ MSSF 16

w min zt 4.kw.2024 4.kw.2023 % zmiany r/r | 1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmianyr/r | 4.kw.2024 4.kw.2023 % zmiany r/r |1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 49,5 54,3 (8,8%) 200,0 211,8 (5,6%) 49,5 54,3 (8,8%) 200,0 211,8 (5,6%)
Przychody ze sprzedazy wydawnictw 25,1 27,3 (8,1%) 100,7 105,3 (4,4%) 25,1 27,3 (8,1%) 100,7 105,3 (4,4%)

w tym Gazeta Wyborcza 23,9 26,1 (8,4%) 95,7 100,1 (4,4%) 23,9 26,1 (8,4%) 95,7 100,1 (4,4%)
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 16,9 16,4 3,0% 58,5 57,8 1,2% 16,9 16,4 3,0% 58,5 57,8 1,2%

w tym Gazeta Wyborcza 14,9 14,5 2,8% 52,8 52,1 1,3% 14,9 14,5 2,8% 52,8 52,1 1,3%
Przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych 5,4 9,1 (40,7%) 26,3 37,0 (28,9%) 5,4 9,1 (40,7%) 26,3 37,0 (28,9%)
Koszty operacyjne netto (2), (3): (47,6) (54,5) (12,7%) (209,6) (219,6) (4,6%) (47,7) (54,5) (12,5%) (209,7) (219,6) (4,5%)
EBIT 1,9 (0,2) - (9,6) (7,8) (23,1%) 1,8 (0,2) - (9,7) (7,8) (24,4%)
marza EBIT 3,8% (0,4%) 4,2p.p. (4,8%) (3,7%) (1,1p.p.) 3,6% (0,4%) 4,0p.p. (4,8%) (3,7%) (1,1p.p.)
EBITDA 3,2 1,6 100,0% (4,5) 0,3 - 2,5 1,6 56,3% (5,3) 0,3 -
marza EBITDA 6,5% 2,9% 3,6p.p. (2,3%) 0,1% (2,4p.p.) 51% 2,9% 2,2p.p. (2,6%) 0,1% (2,7p.p.)

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 2024 r.

(1) podane kwoty nie zawierajg przychodow i pefnych kosztow wzajemnej promocji pomiedzy roZnymi segmentami Grupy (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji;

(2) dane 2023 r. oraz pierwszego kwartatu 2024 r. uwzgledniajg alokowane koszty czesci dziatow wspomagajacych; od 2 kwartatu 2024 r. w wyniku reorganizacji Grupy Agora koszty te s3 ujete bezposrednio w wynikach segmentow biznesowych;

(3) podane kwoty zawierajg koszty rezerwy zwigzanej z restrukturyzacja dziatalnosci w segmencie Prasa Cyfrowa i Drukowana.



REKLAMA ZEWNETRZNA, ORAZ INTERNET

REKLAMA ZEWNETRZNA

Z MISSF 16 BEZ MSSF 16
w min zt 4.kw.2024 4.kw.2023 % zmianyr/r | 1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmianyr/r| 4.kw.2024  4.kw.2023 % zmianyr/r | 1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmiany r/r
taczne przychody, w tym: 63,8 60,1 6,2% 214,0 196,0 9,2% 63,8 60,1 6,2% 214,0 196,0 9,2%
Przychody ze sprzedazy reklam (1) 59,4 55,9 6,3% 200,2 183,7 9,0% 59,4 55,9 6,3% 200,2 183,7 9,0%
Razem koszty operacyjne (1), (2): (48,9) (56,3) (13,1%) (180,8) (177,6) 1,8% (50,5) (57,7) (12,5%) (186,5) (181,7) 2,6%
EBIT (1), (2) 14,9 3,8 292,1% 33,2 18,4 80,4% 13,3 2,4 454,2% 27,5 14,3 92,3%
marza EBIT 23,4% 6,3% 17,1p.p. 15,5% 9,4% 6,1p.p. 20,8% 4,0% 16,8p.p. 12,9% 7,3% 5,6p.p.
EBITDA (1), (2), (3) 25,8 13,7 88,3% 74,0 54,8 35,0% 17,1 6,2 175,8% 42,6 29,2 45,9%
marza EBITDA 40,4% 22,8% 17,6p.p. 34,6% 28,0% 6,6p.p. 26,8% 10,3% 16,5p.p. 19,9% 14,9% 5,0p.p.

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 2024 r.
(1) podane kwoty nie zawierajg przychodow i kosztow (bezposrednich zmiennych) promocji innych dziatalnosci Grupy Agora na nosnikach grupy AMS, jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacyi;
(2)

dane okresu styczen-grudzieni 2023 r. oraz pierwszego kwartatu 2024 r. uwzgledniaja alokowane koszty czesci dziatow wspomagajacych; od 2 kwartatu 2024 r. w wyniku reorganizacji Grupy Agora koszty te sg ujete bezposrednio w wynikach segmentow
biznesowych;

(3) podane kwoty zawierajg odwrdcenia odpisow z tytutu utraty wartosci aktywow trwatych uwzgledniane w wyliczeniu wskaznika EBITDA;

INTERNET

w min zt 4.kw.2024  4.kw.2023 % zmiany r/r |1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmianyr/r | 4.kw.2024 4.kw.2023 % zmianyr/r | 1-4.kw.2024 1-4.kw.2023 % zmiany r/r
Przychody ze sprzedazy, w tym: 39,0 44,3 (12,0%) 130,9 1544 (15,2%) 39,0 44,3 (12,0%) 130,9 1544 (15,2%)
Przychody ze sprzedazy reklam intern. (1) 36,4 40,3 (9,7%) 123,5 137,7 (10,3%) 36,4 40,3 (9,7%) 123,5 137,7 (10,3%)
Koszty operacyjne (1), (2), (3), (4): (34,5) (49,1) (29,7%) (137,2) (169,0) (18,8%) (34,6) (49,1) (29,5%) (137,3) (169,0) (18,8%)
EBIT 4,5 (4,8) - (6,3) (14,6) 56,8% 4,4 (4,8) - (6,4) (14,6) 56,2%
marza EBIT 11,5% (10,8%) 22,3p.p. (4,8%) (9,5%) 4,7p.p. 11,3% (10,8%) 22,1p.p. (4,9%) (9,5%) 4,6p.p.
EBITDA 6,8 5,1 33,3% 2,2 4,2 (47,6%) 6,2 5,0 24,0% 1,5 4,1 (63,4%)
marza EBITDA 17,4% 11,5% 5,9p.p. 1,7% 2,7% (1,0p.p.) 15,9% 11,3% 4,6p.p. 1,1% 2,7% (1,6p.p.)

Zrédto: sprawozdanie Zarzadu Grupy za 2024 r.
(1)

podane kwoty nie zawieraja pefnych kosztow i przychodow z wzajemnej promocji pomiedzy roZnymi dziatalnosciami Grupy Agora (jedynie bezposrednie koszty zmienne kampanii na nosnikach reklamy zewnetrznej), jeZeli taka promocja jest realizowana bez wczesniejszej rezerwacji. Dane
uwzgledniaja rowniez eliminacje wzajemnej sprzedazZy pomiedzy Gazeta.pl, Plan D Sp. z o.o., Yieldbird Sp. z o.0. oraz grupa HRIink;

(2) dane okresu styczen - grudzieri 2023. oraz pierwszego kwartatu 2024 r. uwzgledniaja alokowane koszty czesci dziatow wspomagajacych; od 2 kwartatu 2024 r. w wyniku reorganizacji Grupy Agora koszty te sg ufete bezposrednio w wynikach segmentow biznesowych;
(3) podane kwoty dotycza restrukturyzacji w Gazeta.pl:

(4) podane kwoty zawierajg odpis z tytutu utraty wartosci aktywow HRIink Sp. z o.o. i wartosci niematerialnych spotki Goldenline Sp. z o.o.
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