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Wyniki finansowe Grupy Agora w 4. kwartale 2025 r.

Wyniki finansowe segmentéw w 4. kwartale 2025 r.
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A Wiodaca grupa mediowa w Polsce

) Grupa EUROZET
Radio: Grupa Radiowa #2 w Polsce

AMS

Reklama OOH: .
reklamy zewnetrznej w Polsce

. Helios
Kina: oo o
najwieksza sie¢ kinowa w Polsce
Gazeta Wyborcza
Prasa: . o Y o )
dziennikéw opiniotwérczych
Internet: Gazeta.pl

wiodacy portal informacyjno-medialny
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A Grupa Agora - ESG jest dla nas bardzo wazne

Environmental (E):

» ESG w DNA Agory
odzwierciedla fundamentalne wartosci od
poczatku jej powstania

» Odpowiedzialny biznes i tad zarzadczy

» Nasz wptyw na spoteczenstwo, srodowisko i _
otoczenie, w ktérym funkcjonujemy Social (S):

» Ryzyka i szanse zwigzane z ESG,

» Jakosé, wiarygodnosé, kompletnosé danych
liczbowych i jakosciowych

» Drugi raport ESG poddany zewnetrznej
atestacji (PwC)

Governance (G):

Publikujemy Raport ESG za 2025 r.
AGORA mimo braku obowigzku regulacyjnego*




A Wiodaca grupa mediowa w Polsce

> ~16 MIN dzienny zasies

> ~12 MIN widzow w kinach/p.a/
> ~ 8 MIN dzienna liczba stuchaczy
> ~377 tyS. subskrypcji - lider rynku
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A Wiodaca grupa mediowa w Polsce

» 1.6 miliarda

Przychodéw w 2025

» 280 milionéw

EBITDA w 2025 (159mIn ex IFRS&LTIP)

AAAAAAAAAAAA




A Wiodaca grupa mediowa w Polsce

DZIENNE ZASIEGI POLSKICH GRUP MEDIOWYCH WG. MEDIAPANEL ZA FY 2025
[MLN OSOB SREDNI MIESIECZNY ZASIEG W CALYM 2025]

15.3 16.3
12.9
0.5 I

Grupa RMF Grupa TVN WBD Grupa Polsat-Interia Grupa Agora

DZIENNE ZASIEGI POLSKICH GRUP MEDIOWYCH W DZIENNE ZASIEGI POLSKICH GRUP MEDIOWYCH

MIASTACH POWYZEJ 100 TYS. MIESZKANCOW. WSROD 0OSOB Z WYZSZYM WYKSZT.

[MLN OSOB GRUDZIEN 2025] 53 [MLN OSOB GRUDZIEN 2025] 44
3.9 :

3.8 3.3
: 3.2 I 2.7 I I
GRUPA MEDIOWA Grupa Bauer Grupa TVN Grupa Grupa Agora Grupa RMF Grupa TVN Grupa Grupa Agora
AG o RA Media WBD Polsat-Interia WBD Polsat-Interia n




A Najistotniejsze czynniki rynkowe wplywajace na wyniki Grupy Agora

DYNAMIKA WYDATKOW NA REKLAME W 4. KW. 2025 R
[%; ZMIANA R/R]

12.9%. radio

11.7% internet

9.5%. outdoor

DN 5.4%. kino
I  45%  dzienniki
B 25%. telewizja

1.2% magazyny

4 7.8%

Dynamika wzrostu rynku
reklamowego w 4. kw. 2025 r/r

STRUKTURA RYNKU REKLAMY W 4. KW. 2025 R

| |
kino. 2.0%

|
outdoor. 6.1%.

+0.1pp \

dzienniki. 0.8%

magazyny. 1.5%.
-0.1pp

“ radio. 7.4%. _
+0.3 pp

B telewizja. 35.4%.
-1.9pp

ogo6tem w Polsce w 4 kw. 20

" internet.46.8%. /

+1.6pp
GRUPA MEDIOWA @&%%
AR T 25D
AG O R Q Rynek reklamy - na podstawie wstepnych estymacji  Fii\s (TV, kino, internet); szacunkow Agory S.A. (dzienniki, czasopisma, radio) oraz danych OOHlife 1zba Gospodarcza
(reklama zewnetrzna). PUBLICIS

GROUPE




A Najistotniejsze czynniki rynkowe wplywajace na wyniki Grupy Agora

DYNAMIKA WYDATKOW NA REKLAME W CALYM 2025 R STRUKTURA RYNKU REKLAMY W 2025 R
[%; ZMIANA R/R]

| |
kino. 1.6%

|
outdoor. 6.2%

o
11.7% internet aN dzienniki.0.8%

I 9.0%  radio

magazyny. 1.5%.

| : o
radio. 7.5%. -0.1 pp

7.7%. Kkino +0.1 pp

I 7.0%.  outdoor

B telewizja. 35.6%.
B 12% telewizja warto$é wydatkow rekiar -2pp

f 6.9% ogotem w Polsce w 2025 r:
B 09%. dzienniki

Dynamika wzrostu rynku
reklamowego w catym 2025 r/r

-0.3% magazyny

- internet.46.8%. /

+2pp
GRUPA MEDIOWA g;@%;(/[//;éﬁ
AXeE - 2D
A‘ ; O R "3 Rynek reklamy - na podstawie wstepnych estymacji _2id\s (TV, kino, internet); szacunkdow Agory S.A. (dzienniki, czasopisma, radio) oraz danych OOHlife I1zba Gospodarcza
(reklama zewnetrzna). PUBLICIS

GROUPE




A Dynamika na rynku reklamy

4.kw. 2025
zmiana w %

FY 2025
zmiana w %

GRUPA MEDIOWA

AGORA

-1.4

internet

-5.2

internet

4Q 2025 Market ®=4Q 2025 Agora

radio kino outdoor dzienniki

FY 2025 Rynek

0.9

radio kino outdoor dzienniki
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Prognozy dla rynku reklamy na 2026

L]

TELEWIZJA

2 -4%

1 4 -T%

PR

A~
-3
INTERNET

1]

REKLAMA I 4-9%
ZEWNETRZNA

Szacowany wzrost rynku reklamy w 2025 r.: I 5.5- 70/0

AAAAAAAAAAAA

Zrédto: szacunki spotki m

7 -9% 1 5 -10%

1 @-(1%




A Wyniki Grupy Agora w 4Q & FY 2025

Przychody ze sprzedazy netto
Koszty operacyjne netto

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA
EBIT/exIFRS&LTIP/
marza EBIT
EBITDA/exIFRS&LTIP/
marza EBITDA

OOOOOOOOOOOO

4Q 2025

509.1

(460.5)

48.6
9.5%

102.8
20.2%

40.5
8.0%

69.1
13.6%

4Q 2024

446.0

(386.3)

59.7
13.4%

104.8
23.5%

52.0
11.7%

76.5
17.2%

%r/r
14.1%
19.2%
(18.6%)
(3.9p.p.)
(1.9%)
(3.3p.p.)
(22.1%)
(3.7p.p.)
(9.7%)
(3.6p.p.)

1-4Q 2025

1,606.6
(1,516.9)
89.7
5.6%
279.6
17.4%
58.0
3.6%

159.0
9.9%

1-4Q 2024

1,480.5
(1,398.4)
82.1
5.5%

257.1
17.4%

53.8
3.6%

147.7
10.0%

%r/r
8.5%
8.5%
9.3%
0.1p.p.
8.8%
0.0p.p.
7.8%
0.0p.p.
7.7%
(0.1p.p.)



212.9 4Q’25 Przychody i EBITDA

A segmentami
53.1

137.1

80.1
411

46.5
28.4 38.6

® Przychody mEBIDTA

-4.0
FILM & RADIO OOH PRASA CYFR. & INTERNET
KSIAZKA REKLAMA DRUK

STRUKTURA PRZYCHODOW ZE SPRZEDAZY
W 4. KW. 2025

Ustugi
reklamowe,
52.9%

Pozostate, 7. 3%

Dziatalnosé
filmowa, 5.8%
Sprzedaz
l biletéw do kin,

e Sprzedaz 17.2%
AG O RA barowa, 10.0% WydaGV\g:/lctwa,
. (o]

655.2

FY2025 Przychody i EBITDA
segmentami

w Przychody mEBIDTA
240.5
184.6
127. 3

-1 0.1 -7.8
FILM & RADIO OOH PRASA CYFR. & INTERNET
KSIAZKA REKLAMA DRUK
STRUKTURA PRZYCHODOW ZE SPRZEDAZY
W FY 2025

Ustugi
reklamowe,
51.2%

Pozostate, 8.9%

Dziatalnosé /

filmowa, 4.5% Sprzedaz

biletéw do kin,
17.1%
Sprzedaz E
barowa, 10.4%

Wydawnictwa,
7.9%




Przychody i EBITDA Grupy Agora
kwartalnie w latach 2020-2025

Przychody

966

837

2020 2021

GRUPA MEDIOWA

AGORA

1,607

300 EBITDA

1,481
1424

250

1,113

200
Kw

02150
03

o4
100

124

50

139

-50
2022 2023 2024 2025 2020 2021

Sezonowosc¢
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Wynikéw



Przychody i EBITDA bez MSsE 161 LTIP) Grupy Agora
kwartalnie w latach 2020-2025

1,607

1,481
1,424

Przychody EBITDA

159

1,113 148

Kw

966
17

837 02

2020 2021 2022 2023 2024 2025 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2 aber

one off

GRUPA MEDIOWA

AGORA Sezonowosc¢
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836.9

Total Debt

GRUPA MEDIOWA

AGORA

Diug netto na koniec 2025

Grupa Agora

Zadluzenie netto na 31/12/2025

-612.5

IFRS Lease

2244

Debt excl IFRS

69.9
Cash Net Debt

NET DEBT




/\ Film i Ksiazka:
sie¢ kinowa w Polsce

Helios -

Przychody ze sprzedazy netto
Koszty operacyjne netto

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA
EBIT/exIFRS&LTIP/

marza EBIT

EBITDA /exIFRS&LTIP/
marza EBITDA

OOOOOOOOOOOO

4Q
2025

212.9
-183.5

29.4
13.8%

53.1
24.9%

24.9
11.7%

36.8
17.3%

aQ
2024

185.4
-156.1

29.3
15.8%

49.8
26.9%

23.5
12.7%

31.9
17.2%

%r/r

14.8%
17.6%
0.3%
(2.0p.p.)
6.6%
(2.0p.p.)
6.0%
(1.0p.p.)
15.4%

0.1p.p.

1-4Q 1-4Q
2025 2024 %r/r

655.2 585.1 12.0%
-579.3 -523.2 10.7%
75.9 619 22.6%
11.6% 10.6% 1.0p.p.

160.3 139.4 15.0%
24.5% 23.8% 0.7p.p.

52.8 41.4 27.5%
8.1% 7.1% 1.0p.p.

88.8 710 251%
13.6% 12.1% 1.5p.p.

AHELIOS 1AM e,
meda Lol

wzrosty wptywy ze sprzedazy biletdw i wpltywy ze sprzedazy
barowej dzieki wiekszej liczbie sprzedanych biletdw;

zwiekszyty sie przychody ze sprzedazy reklam w kinach;

wzrosty przychody z dziatalnosci filmowej dzieki nowym
produkcjom, nizsze byly przychody z  dziatalnosci
Wydawnictwa w wyniku wydzielenia dziatalnosci muzycznej
do spdéitki Next Film;

wzrosty koszty ustug obcych w dziatalnosci filmowej - wyzsze
byty koszty wynagrodzenia wyptacanego producentom filmaow;

wyzsze bylty koszty wynagrodzen i $wiadczen na rzecz
pracownikdw w tym w wyniku wyzszej wartosci rezerw na
odprawy emerytalne;

zmniejszyly sie koszty zuzycia materiatéw i energii;

zwiekszyly sie koszty amortyzacji w dziatalnosci filmowej w
wyniku amortyzacji optat licencyjnych do filméw natomiast
nizsze byty koszty amortyzacji w kinach w wyniku zmniejszenia
wartosci amortyzowanych aktywoéw;

wyzsze byty koszty reklamy i reprezentacji w obszarze
dystrybucji filmowej i w kinach, natomiast nizsze w
Wydawnictwie Agora;



Q Frekwencja w polskich kinach oraz w kinach HELIOS

4.KW. 2022-2025 FY 2022-2025
15.0 15.7 50.4 50.8 50.9
13.5 42.8
11.8
2.9 3.3 3.7 3.8 10.0 1.5 11.8 12.1
23.3% 22.9% 23.3% 23.9%
2022 2023 2024 2025 2022 2023 2024 2025
Widzowie Rynek = Widzowie Helios Widzowie Rynek = Widzowie Helios

SREDNIA CENA BILETOW DO KIN W LATACH 2022-2025

22.93

21.09 21.96 21.08
19.84

17.26 19.25 18.82

2022 2023 2024 2025

GRUPA MEDIOWA

AGORA Rynek Helios




TOP 10 filmoéw < s s ]
A. w 2025 Najwazniejsze premiery 2026

TOP 10 w Polsce 2025 rok o SpongeBob: Klatwa Pirata (UIP); 2 stycznia
; 2 N . - Wuthering Heights (Warner); 13 lutego
Tytut Frekwencja 2 3 ute - Q'l Hopnieci (Disney); 6 marca
MINECRAFT: FILM 2 850 299 i The Bride (Warner);, € marca
Billie Eilish - Hit Me Hard and Soft: The T UIP); 20
DOM DOBRY 5377 482 illie Eilis it Me Hard and So e Tour ( m;,rca
ZWIERZOGROD 2 2 268 665
LILO & STITCH 1934 009
TESCIOWIE 3 1528 707 The Super Mario Galaxy Movie (UIP); 10 kwietnia
- > Z Michael (UIP); 24 kwietnia
AVATAR: OGIEN | POPIOt 1250388 Diabet Ubiera sie u Prady 2 (Disney)’ 1 maja
SONIC 3 1131031 Mandalorian & Grogu (Disney); 22 maja
JAK WYTRESOWAC SMOKA 1025 243 £ 4 2 Masters of the Universe - He-Man (UIP); 5 czerwca
100 DNI DO MATURY 1018 077 g Toy Story 5 (Disney); 19 czerwca
' ; Supergirl: Woman of Tomorrow (Warner); 26 czerwca
KLEKS | WYNALAZEK FILIPA... 957 868

. . . k. PR Minionki 3 (UIP); premiera 3 lipca

Rynek klnowy 2025 - kluczowe whnioski T twfg"ﬁw ’:) Vaiana (live action, Disney); premiera 10 lipca
y ‘ Odyseja (UIP); premiera 17 lipca
Spider-Man. Catkiem nowy dzien (UIP);
premiera 31 lipca

Psi Patrol i dinozaury (UIP); premiera 7 sierpnia

* Lwig czes¢ wyniku napedzaja franczyzy
* Trend wspiera serializacja kina
* Spadek liczby i frekwencji filmdw oryginalnych.

e Tylko 9 filmoéw przekroczyto w 2025 r. 1 mln widzéw (10 w
2024 r.,15w 2019 r.).

* Kino polskie zwiekszyto udziat do 27,1% (z 23,0% w 2024 r.),

Igrzyska smierci: Wschdd storica w dniu dozynek
(Forum Film); 20 listopada

Hexed (Disney); 25 listopada

Avengers: Doomsday (Disney); 18 grudnia

Dune: Part Three (Warner); 18 grudnia

Jumanji 3 (UIP); 25 grudnia

* Rynek coraz mocniej opiera sie na filmach familijnych - 10
tytutéw z TOP 20 to filmy dla dzieci.

GRUPA MEDIOWA

AGORA



. . grupa
A Radio: grupa radiowa w Polsce eurozet
Najwiekszy broker reklamy radiowej w uosZLOTE Y RADIO
—_—

4Q 4Q 1-4Q 1-4Q
2025 2024 % r/r 2025 2024 % r/r Sukces konsolidacji w Grupie Radiowej

Przychody ze sprzedaiy 137.1 113.7 20. 6% 414.0 364.0 13, 7% wyzsze przychody ze sprzedazy reklamy radiowej wyzsze byty rowniez

przychody z subskrypcji Premium TOK FM oraz przychody ze

Koszty operacyjne netto | -100.5 -86.0 16.9% | -337.9 -306.9 10.1% sprzedazy reklam w internecie;

EBIT 36.6 27.7 32.1% 76.1 57.1 33.3% wzrost pozostatych przychodéw to efekt loterii Radia Zet;

marza EBIT 26.7% 24.4%  2.3p.p. | 18.4% 15.7% 2.7p.p. wyzsze koszty ustug obcych wynikaja gtéwnie z kosztéw organizagji
EBITDA 411 33.0 24.5% | 959 765 25.4% lvtiglmzagzljzcii produkgji eventéw, ustug marketingowych, ustug
marza EBITDA 30.0% 29.0% 1.0p.p. |23.2% 21.0% 2.2p.p. wyzsze koszty wynagrodzer i éwiadczer na rzecz pracownikéw
EBIT/exIFRSUTIP/ | 35.4 272 30.0% | 738 555 330% [0 seinie s s sen reaes o o
marza EBIT 25.8% 23.9%  19p.p. (17.8% 15.2% 2.6p.p. wyzsze koszty reklamy i reprezentacji zwiazane sa z kosztami nagrod
EBITDA /ex|IFRS&LTIP/ 38.3  30.0 27.7%| 8.5 67.0 27.6% loterii Radia Zet i kosztami promocji Radia TOK FM;

marza EBITDA 27.9% 26.4% 1.5p.p. |20.7% 18.4% 2.3p.p. na wzrost wydatkéw operacyjnych segmentu wptyw miata tez rezerwa

na restrukturyzacje.

AAAAAAAAAAAA



A Radio

GRUPA EUROZET LIDEREM SLUCHALNOSCIW
DUZYCH MIASTACH 4.kw 2025

0 AN
31.8%30.5% 28.8% 2% 8 i . ;
27.2% POROWNIANIE SLUCHALNOSCI* EUROZET VS GRUPA RMF
W 4. KWARTALACH 2023-2025
35.9% 366% 34 0%
Pow. 100 tys. Pow. 200 tys. Pow. 500 tys.
25.6% 25.7% 26.1%
RMF m EUROZET
LICZBA SUBSKR. TOK FM PREMIUM [TYS.]
*+25.9% RMF EUROZET
! » 55.5
44.1 m Q42023 = Q42024 m Q42025
*Badanie: Radio Track - KBR., udziat w czasie stuchania (%) w dni powszednie
Q4 2024 Q4 2025 p

GRUPA MEDIOWA

AGORA



A Reklama Out-of-Home:

2025 2024 %r/r
Przychody ze sprzedazy 80.1 63.8 25.5%
Koszty operacyjne netto -68.8 -48.9 40.7%
EBIT 11.3 149 (24.2%)
marza EBIT 14.1% 23.4%  (9.3pp)
EBITDA 28.4 25.8 10.1%
marza EBITDA 35.5% 40.4%  (4.9pp)
EBIT/ex|IFRS&LTIP/ 89 13.3 (33.1%)
marza EBIT 11.1% 20.8%  (9.7pp)
EBITDA /exIFRS&LTIP/ 13.4 17.1 (21.6%)
marza EBITDA 16.7% 26.8% (10.1pp)

AAAAAAAAAAAA

na rynku OOH w Polsce

4Q  4Q

1-4Q
2025

240.5
-205.7

34.8
14.5%

83.3
34.6%

28.3
11.8%

43.4
18.0%

1-4Q
2024

214.0

-180.8

33.2
15.5%

74.0
34.6%

27.5
12.9%

42.6
19.9%

%r/r
12.4%
13.8%
4.8%

(1.0pp)
12.6%

0.0pp
2.9%

(1.1pp)
1.9%

(1.9pp)

dlliSs

Synergic. Wyzsze byly przychody na nosnikach
digital, citylight, citytransport oraz na systemach
nosnikdbw w portach lotniczych | przejsciach
podziemnych;

wyzsze koszty ustug obcych wynikaty gtéwnie z
wyzszych czynszéw, w tym nosnikdw reklamowych
obstugiwanych przez spdtke Synergic, kosztow
realizacji koncesji na wiaty przystankowe w
Warszawie oraz kosztdw realizacji kampanii na
nosnikach citytransport;

wyzsze koszty wynagrodzen i Swiadczen to efekt
zakupu spoétki Synergic i wyzszych wynagrodzen
statych;

wyzsze zuzycie materiatdw i energii zwigzane z
wyzszymi  kosztami materiatdw  do remontéw
nosnikéw reklamowych;

wyzsza amortyzacja w zwiazku z rozwojem
systemow digitalowych nosnikéw reklamowych oraz
oprogramowania do jego obstugi;

wzrost kosztdw reprezentacji i reklamy wynikat z
wyzszych kosztdw promocji rynku outdoorowego.



A Reklama Out-of-Home: #1 na rynku OOH w Polsce

dllS

Dynamiczny wzrost . .
oLs Wzmochnienie ofer
Bardzo dobre wyniki ocnienie oferty

> 12.6 % dynamika wzrostu
+12.6% przychodow reklamowych w
catym roku

Dotgczenie Synergic i nowe
nosniki digital w Varso Tower

Objecie na wytgcznosc¢ 1640 wiat
w Warszawie (6 nowych
pakietow Boost Warsaw)

39% dynamika wzrostu

o,
+39% przychodow w DOOH

GRUPA MEDIOWA

AGORA




A Prasa Cyfrowa i Drukowana

Przychody ze sprzedazy
Koszty operacyjne netto
EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA
EBIT/ex|IFRS&LTIP/
marza EBIT

EBITDA /exIFRS&LTIP/
marza EBITDA

OOOOOOOOOOOO

4Q
2025

46.5
-51.1
4.6
(9.9%)
(4.0)
(8.6%)
-4.0
(8.6%)
(3.6)
(7.7%)

4Q
2024

49.5
-47.6
1.9
3.8%
3.2
6.5%
1.8
3.6%

2.5
5.1%

%r/r
(6.1%)
7.4%

(13.7pp)

(15.1pp)

(12.2pp)

(12.8pp)

1-4Q  1-4Q
2025 2024  %r/r
184.6 200.0 (7.7%)
-198.0 -209.6 (5.5%)
13.4 9.6 (39.6%)
(7.3%) (4.8%) (2.5pp)
-10.1  -4.5 (124.4%)
(5.5%) (2.3%) (3.2pp)
13.5 9.7 (39.2%)
(7.3%) (4.8%) (2.5pp)
-11.0  -5.3 (107.5%)
(6.0%) (2.6%) (3.4pp)

wyborcza [Jwyborczapl

rezerwa na restruktu ryza C_]Q

w wysokosci 3,9 min zt

wygaszenie produkcji w drukarni w Warszawie;

nizsze wptywy segmentu wynikaja gtéwnie z nizszych wpltywow
poligraficznych oraz ze sprzedazy tresci, gidwnie za sprawa

papierowej wersji dziennika;

wyzsze bylty natomiast wplywy ze sprzedazy reklamowe] w

internetowej wersji dziennika;

wyzsze koszty ustug obcych wynikaja gtdwnie z wyzszych ustug

komputerowych

obcigzen za obstuge sprzedazy bezposredniej

(zwiekszenie obcigzen za ustugi IT)

oraz
analiz

digitalowych w zwiazku z centralizacjg tych ustug w Grupie, a
takze ustug produkcyjnych (gtdwnie w zwiazku z przeniesieniem
druku Gazety Wyborczej do Polska Press);

nizsze koszty wynagrodzen i Swiadczen s3g spowodowane

nizszym zatrudnieniem,

gtéwnie

z

powodu

restrukturyzacji przeprowadzonej w trzecim kwartale 2025 r. oraz

przejscia etatdw do Grupy w zwigzku z centralizacjg ustug
(najwiekszy spadek w kategoriach: koszty nagrdd i wynagrodzen

zasadniczych);

wyzsze koszty reklamy i reprezentacji to wynik zwiekszenia

wydatkdow na reklame, gtdwnie internetows;



Przychody ze sprzedazy
Koszty operacyjne netto
EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA
EBIT/exIFRS&LTIP/
marza EBIT

EBITDA /exIFRS&LTIP/
marza EBITDA

OOOOOOOOOOOO

4Q  4Q
2025 2024
38.6 39.0
39.8 -34.5
1.2 45
(3.1%) 11.5%
0.4 6.8
1.0% 17.4%
13 44
(3.4%) 11.3%
0.1 6.2

0.3% 15.9%

%r/r
(1.0%)
15.4%

(14.6pp)
(94.1%)

(16.4pp)

(14.7pp)
(98.4%)

(15.6pp)

1-4Q 1-4Q
2025 2024  %r/r
127.3 130.9 (2.8%)
-142.4 -137.2  3.8%
151 -6.3 (139.7%)
(11.9%) (4.8%) (7.1pp)
7.8 2.2 -
(6.1%) 1.7%  (7.8pp)
-15.3  -6.4 (139.1%)
(12.0%) (4.9%) (7.1pp)
88 1.5 -
(6.9%) 1.1%  (8.0pp)

2 4

N YIELDBIRD

GAZETA.PL

rezerwa na restrukturyzacje
w wysokosci 2,4 min zt

nizsze sa przychody w zwigzku z nizszymi przychodami z
reklamy internetowej w Gazeta.pl; jednoczesnie wyzsze s3
przychody z reklamy internetowej oraz pozostatych ustug
internetowych w spdtce Yieldbird,;

ustugi obce wyzsze s3 gtéwnie w Gazeta.pl w zwigzku ze
zwiekszeniem obcigzen za ustugi IT, co wynika z centralizacji
tych ustug w Grupie;

nizsze wynagrodzenia i Swiadczenia na rzecz pracownikéw
wynikaja z nizszego zatrudnienia w Gazeta.pl przy jednoczesnie
wyzszych kosztach w Yieldbird; wptyw ma na to w duzej mierze
przejscie etatow do Grupy w zwiazku z centralizacja ustug;

wyzsze sg koszty reklamy i reprezentacji w zwigzku z wyzszymi
wydatkami w Gazeta.pl;



A Kluczowe Punkty

Rekordowe Wyniki Finansowe
Staty wzrost przychodow i EBITDA. Niewielkie zadtuzenie netto.

Polityka Dywidendowa
Agora deklaruje strategiczne zobowigzanie do regularnych wyptat z zyskow,
zgodnych z rentownoscia i wzrostem przeptywow pienieznych.

Zroznicowane Media
Dziatalnos¢ w obszarze prasy, radia, platform cyfrowych, kina, reklamy zewnetrznej
oraz wydawnictw.

Zdywersyfikowane Strumienie Przychodoéw
Reklama, subskrypcje, sprzedaz biletow kinowych, produkcja filmowa, ksigzki
I wydawnictwa — réznorodnosc¢ zapewnia stabilnos¢ i wzrost.

Wartos¢ zbudowana na akwizycjach

Roziozone na przestrzeni lat inwestycje w Helios, AMS i Radio ZET
istotnie zwiekszyty skale i rentownos¢ Grupy oraz przejetych spotek.

GRUPA MEDIOWA

AGORA
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Zapraszamy do zadawania pytan

Odwiedz naszg strone www.agora.pl

Kontakt:
Investor@agora.pl

press@agora.pl

Niniejsza prezentacja zostata przygotowana przez spotke Agora S.A. (,Spotka"). Dane i informacje zawarte na poszczegolnych slajdach nie przedstawiaja Eemej ani spojnej analizy finansoweﬁj{ prognozy ani szacunku
wynikow i stuzg wytgcznie celom jnformacyjnym. Szczegotowy opis dziatalnosci i stanu finansowego Agory zostat przedstawiony w raportach biezgcych 1 okresowych dostepnych na witrynie korporacyjnej pod adresem
www.agora.pl. Wszystkie znajdujace sie dane zostaty oparte na zrodtach, ktére Spoétka uznaje za rzetelne i sprawdzone. Spotka zastrzega soblewpravvo zmiany danych i informacji w wybranym przez siebie terminie, bez
koniecznosci uprzedniego powiadomienia: Prezentacja nie byta poddana weryfikacji przez niezaleznego audytora. EBITDA ex IFRS&LTIP oznacza EBITDA bez wptywu MSSF16 | Programu Opcyjnego.

Niniejsza greze_ntacja oraz zwigzane z nig slajdy moga zawiera twierdzenia odnoszace sie do przysztosci. Twierdzenia takie nie moga byc¢ jednak rozumiane jako prognozy Spotki lub zapewnienia co do spodziewanych -
przysztych wynikéw Spotki. Oczekiwania Zarzadu oparte sa bowiem na biezacej wiedzy, Swiadomosci lu Spoggladach Zarzadu Spodtki i sg zalezne od szeregu czynnikow, ktére moga spowodowad, 1z faktycznie osiggniete w przysztosci wyniki
beda w sposob istotny rozni sie od twierdzen zawartych w niniejszym dokumencie. Spétka zaleca pomoc ze strony wyspecjalizowanych podmiotow zajmujacych sie doradztwem inwestycyjnym w
przypadku zainteresowania iInwestycja w jakiekolwiek papiery wartosciowe Spotki.

GRUPA MEDIOWA

Dane nie zawierajq wynikow sprzedanej 7 pazdziernika 2024 r. spotki Step Inside Sp. z 0.0, dane poréwnawcze zostaty odpowiednio przeksztatcone,
Zrédta: -Skonsolidowane sprawozdanie finansowe wg MSSF, 2 kw. 2025 r.; Sprawozdanie Zarzqdu Grupy Agora za 2 kw. 2025 r.; Szacunki spotki
-Badanie Radio Track zrealizowane za okres 04-06. 2025 r.

-Badanie Mediapanel/ Gemius; czerwiec 2025; wskazniki: ,Real Users - Srednia dzienna”; Zasieg komercyjny; dane crossmedia dla platform: Internet, Radio, Telewizja, Outdoor. Zestawienie Top Media Owners. Opracowanie Agora S.A.

-Rynek reklamy - szacunki Agory (prasa na podstawie Kantar Media oraz monitoringu Agory, radio na podstawie Kantar Media), IGRZ (reklama zewnetrzna), Publicis Media (TV, kino, internet). Internet zawiera przychody z e-mail marketingu, reklamy graficznej (display), marketingu w wyszukiwarkach internetowych, przychody z reklamy
wideo oraz od 1. kw. 2015 r. przychody z reklamy mobilnej (zmiana metodologii liczenia Publicis Media; telewizja zawiera przychody zwigzane z emisjg regularnej reklamy oraz wskazarn sponsorskich, przychody zwigzane z lokowaniem produktu, nie zawiera natomiast kwot zwigzanych z telezakupami lub-innymi formami promocji.
-Frekwencja w kinach: dane za 2. kw. 2022-2025 szacunkowe dane Agory. Ze wzgledu na to, ze dystrybutor filmowy UIP Poland nie raportuje wynikéw swoich filmow, dane rynkowe dotyczqce sprzedazy biletéw sq szacunkami grupy Helios opartymi o dane Boxoffice.pl na podstawie informacji przekazywanych przez pozostatych
dystrybutoréw filmowych oraz sieci kinowe.


mailto:investor@agora.pl
mailto:press@agora.pl
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A Wyniki Grupy Agora w 4. kw. 2025 r.

GRUPA

w min zt

Przychody ze sprzedazy netto
Sprzedaz ustug reklamowych
Sprzedaz biletow do kin
Sprzedaz wydawnictw

Sprzedaz barowa w kinach
Przychody z produkcji i dystrybucji filmowej
Pozostata sprzedaz

Koszty operacyjne netto, w tym:
Ustugi obce

Wynagrodzenia i $wiadczenia

Zuz.mater.i energii & wart. sprzed. tow.&mat.

Amortyzacja

Reprezentacja i reklama

Koszty restrukturyzacji

Odpisy aktualizujgce

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

Przychody i koszty finansowe netto
Zysk/(strata) netto *

GRUPA MEDIOWA

AGORA

BEZ MSSF 16 i Programu Opcyjnego

4Q 2025 4Q 2024

509.1
269.3
87.8
34.5
51.0
29.5
37.0
(468.6)
(205.2)
(137.9)
(32.5)
(27.7)
(41.3)
(8.9)
(0.9)
40.5
8.0%
69.1
13.6%
5.7
41.4

446.0
235.4
81.9
36.5
47.4
12.9
31.9
(394.0)
(165.4)
(124.4)
(36.6)
(24.1)
(30.7)
(0.4)
52.0
11.7%
76.5
17.2%
(18.8)
41.8

%r/r
14.1%
14.4%
7.2%
(5.5%)
7.6%
128.7%
16.0%
18.9%
24.1%
10.9%
(11.2%)
14.9%
34.5%
125.0%
(22.1%)
(3.7p.p.)
(9.7%)
(3.6p.p.)

(1.0%)

1-4Q 2025

1,606.6
822.6
274.5
127.2
166.6

72.1
143.6
(1,548.6)
(657.5)
(485.6)
(128.5)
(99.8)
(112.4)
(11.6)
(1.2)
58.0
3.6%
159.0
9.9%
(11.6)
25.4

1-4Q 2024

1,480.5
762.8
256.4
134.6
153.7

48.8
124.2
(1,426.7)
(594.5)
(453.4)
(137.0)
(93.3)
(94.7)
(8.3)
(0.6)
53.8
3.6%
147.7
10.0%
(31.7)
22.6

%r/r
8.5%
7.8%
7.1%
(5.5%)
8.4%
47.7%
15.6%
8.5%
10.6%
7.1%
(6.2%)
7.0%
18.7%
39.8%
100.0%
7.8%
0.0p.p.
7.7%
(0.1p.p.)
63.4%
12.4%

Z MSSF 16

4Q 2025 4Q 2024

509.1  446.0
269.3  235.4
87.8 81.9
34.5 36.5
51.0 47.4
29.5 12.9
37.0 31.9
(460.5)  (386.3)
(171.8)  (137.8)
(137.9)  (124.4)
(32.5)  (36.6)
(53.3)  (44.7)
(41.3)  (30.7)
(8.9) -
(0.9) (0.4)
48.6 59.7
9.5%  13.4%
102.8  104.8
20.2%  23.5%
1.1 (26.1)
44.3 42.2

%r/r
14.1%
14.4%
7.2%
(5.5%)
7.6%
128.7%
16.0%
19.2%
24.7%
10.9%
(11.2%)
19.2%
34.5%
125.0%
(18.6%)
(3.9p.p.)
(1.9%)
(3.3p.p.)

5.0%

1-4Q 2025

1,606.6
822.6
274.5
127.2
166.6

72.1
143.6
(1,516.9)
(540.8)
(486.4)
(128.5)
(188.7)
(112.4)
(11.6)
(1.2)
89.7
5.6%
279.6
17.4%
(39.6)
28.3

1-4Q 2024

1,480.5
762.8
256.4
134.6
153.7

48.8
124.2
(1,398.4)
(487.4)
(453.4)
(137.0)
(174.4)
(94.7)
(8.3)
(0.6)
82.1
5.5%
257.1
17.4%
(55.6)
26.4

%r/r
8.5%
7.8%
7.1%
(5.5%)
8.4%
47.7%
15.6%
8.5%
11.0%
7.3%
(6.2%)
8.2%
18.7%
39.8%
100.0%
9.3%
0.1p.p.
8.8%
0.0p.p.
28.8%
7.2%



A Film i Ksigzka w 4. kw. 2025 r.

FILM i KSIAZKA BEZ MSSF 16 i Programu Opcyjnego Z MISSF 16

4Q2025 4Q2024 %r/r | 1-4Q2025 1-4Q2024 %r/r | 4Q2025 4Q2024 %r/r | 1-4Q2025 1-4Q2024 %r/r

Przychody ze sprzedazy, w tym: 212.9 1854 14.8% 655.2 585.1 12.0% 212.9 1854 14.8% 655.2 585.1 12.0%
Przychody ze sprzedazy biletéw do kina 87.8 81.9 7.2% 2745 256.4 7.1% 87.8 81.9 7.2% 2745 2564 7.1%
Przychody ze sprzedazy barowej 51.0 47.4 7.6% 166.6 153.7 8.4% 51.0 47 .4 7.6% 166.6 153.7 8.4%
Przychody ze sprzedazy reklam w kinach 18.6 16.7 11.4% 49.0 439 11.6% 18.6 16.7 11.4% 49.0 439 11.6%
Przychody z dziatalnosci filmowe;j 30.5 144 111.8% 74.6 534 39.7% 30.5 14.4 111.8% 74.6 534 39.7%
Przychody z dziatalnosci Wydawnictwa 12.7 18.2  (30.2%) 57.1 575 (0.7%) 12.7 18.2  (30.2%) 57.1 575 (0.7%)
Koszty operacyjne netto, w tym: (188.0) (1619) 16.1% (602.4) (543.7) 10.8% (183.5) (156.1) 17.6% (579.3) (523.2) 10.7%
Ustugi obce (96.1) (79.0) 21.6% (305.1) (279.0)  9.4% (79.7) (61.6)  29.4% (236.7) (210.9) 12.2%
Wynagrodzenia i $wiadczenia (37.9) (33.9)  11.8% (120.7) (106.2) 13.7% (37.9) (33.9)  11.8% (120.8) (106.2) 13.7%
Zuz.mater.i energii & wart. sprzed. tow.&mat. (24.3) (24.5) (0.8%) (90.1) (83.1) 8.4% (24.3) (24.5) (0.8%) (90.1) (83.1) 8.4%
Amortyzacja (11.9) (8.5)  40.0% (35.9) (29.7) 20.9% (23.7) (20.6)  15.0% (84.3) (77.6) 8.6%
Reprezentacja i reklama (12.0) (11.3) 6.2% (30.1) (30.4) (1.0%) (12.0) (11.3) 6.2% (30.1) (30.4) (1.0%)
Odpisy aktualizujgce - 0.1 - (0.1) 0.1 - - 0.1 - (0.1) 0.1 -
EBIT 24.9 235 6.0% 52.8 414 27.5% 294 29.3 0.3% 75.9 619 22.6%
marza EBIT 11.7% 12.7% (1.0p.p.) 8.1% 7.1% 1.0p.p. 13.8% 15.8% (2.0p.p.) 11.6% 10.6% 1.0p.p.
EBITDA 36.8 319 15.4% 88.8 710 25.1% 53.1 49.8 6.6% 160.3 1394 15.0%
marza EBITDA 17.3% 17.2%  0.1p.p. 13.6% 12.1% 1.5p.p. 24.9%  26.9% (2.0p.p.) 24.5% 23.8% 0.7p.p.

GRUPA MEDIOWA

AGORA



A Radio w 4. kw. 2025 r.

RADIO

Przychody ze sprzedazy, w tym:
Przychody ze sprzedazy reklamy ra
Koszty operacyjne netto, w tym:
Ustugi obce

Wynagrodzenia i Swiadczenia
Amortyzacja

Reprezentacja i reklama
Restrukturyzacja

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

GRUPA MEDIOWA

AGORA

BEZ MSSF 16 i Programu Opcyjnego

4Q

2025
137.1
120.2
(101.7)
(39.9)
(30.1)
(2.9)
(21.1)
(1.3)
354
25.8%
38.3
27.9%

4Q
2024
113.7
103.4
(86.5)
(31.5)
(27.6)
(2.8)
(18.1)
27.2
23.9%
30.0
26.4%

%r/r
20.6%
16.2%
17.6%
26.7%
9.1%
3.6%
16.6%

30.1%

1.9p.p.
27.7%

1.5p.p.

1-4Q 1-4Q
2025 2024 %r/r

4140 3640 13.7%
3619 3278 10.4%
(340.2) (308.5) 10.3%
(133.9) (119.9) 11.7%
(108.0) (104.1)  3.7%
(11.7) (11.5) 1.7%
(63.2) (51.2) 23.4%
(1.3) - -
738 555 33.0%
17.8% 15.2% 2.6p.p.
855 67.0 27.6%
20.7% 18.4% 2.3p.p.

Z MSSF 16
4Q 4Q
2025 2024
1371 113.7
120.2 1034

(100.5) (86.0)
(37.3) (28.4)

(30.2) (27.6)
(45)  (5.3)
(21.1) (18.1)
(1.3) -
366 27.7
26.7% 24.4%
411  33.0

30.0% 29.0%

%r/r
20.6%
16.2%
16.9%
31.3%
9.4%
(15.1%)
16.6%
#REF!
32.1%
2.3p.p.
24.5%
1.0p.p.

1-4Q 1-4Q
2025 2024 %r/r
4140 3640 13.7%
3619 3278 10.4%
(337.9) (306.9) 10.1%
(123.6) (110.5) 11.9%
(108.1) (104.1) 3.8%
(19.8) (19.4) 2.1%
(63.2) (51.2) 23.4%
(1.3) - HREF
761 571 33.3%
18.4% 15.7% 2.7p.p.
959 765 25.4%
23.2% 21.0% 2.2p.p.



A Reklama zewnetrzna w 4. kw. 2025 r.

REKLAMA ZEWNETRZNA

taczne przychody, w tym:
Przychody ze sprzedazy reklam
Koszty operacyjne netto, w tym:
Ustugi obce

Wynagrodzenia i Swiadczenia

Zuz.mater.i energii & wart. sprzed. tow.&mat.

Amortyzacja
Reprezentacja i reklama
Odpisy aktualizujace
EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

GRUPA MEDIOWA

AGORA

BEZ MSSF 16 i Programu Opcyjnego

4Q
2025

80.1
74.7
(71.2)
(44.7)
(12.9)
(3.5)
(3.7)
(3.9)
(0.8)
8.9
11.1%
13.4
16.7%

4Q

2024 %r/r
63.8 25.5%
59.4 25.8%
(50.5) 41.0%
(29.7) 50.5%
(11.2) 15.2%
(2.9) 20.7%
(3.4) 8.8%
(2.5) 56.0%
(0.4) 100.0%
133 (33.1%)
20.8% (9.7p.p.)

17.1 (21.6%)
26.8% Hups

1-4Q
2025

240.5
225.5
(212.2)
(132.7)
(42.5)
(11.4)
(14.4)

(7.6)
(0.7)
283
11.8%
43.4
18.0%

1-4Q
2024 %r/r
2140 12.4%
200.2 12.6%
(186.5) 13.8%
(111.8) 18.7%
(402)  5.7%
(11.2)  1.8%
(14.8) (2.7%)
(6.2) 22.6%
(0.3) 133.3%
27.5 2.9%
12.9% (1.1p.p.)
42.6 1.9%

19.9% (1.9p.p.)

Z MSSF 16
4Q 4Q
2025 2024 %r/r
80.1 63.8 25.5%
74.7 59.4 25.8%
(68.8) (48.9) 40.7%
(29.8) (21.1) 41.2%
(12.9) (11.2) 15.2%
(3.5) (29) 20.7%
(16.3) (10.5) 55.2%
(3.9) (2.5) 56.0%
(0.8) (0.4) 100.0%
113 149 (24.2%)
14.1%  23.4% (9.3p.p.)
284 25.8 10.1%
355% 40.4% (4.9p.p.)

1-4Q
2025
240.5
2255
(205.7)
(92.9)
(42.6)
(11.4)
(47.8)
(7.6)
(0.7)
34.8
14.5%
83.3
34.6%

1-4Q
2024 %r/r
214.0 12.4%
200.2 12.6%
(180.8) 13.8%
(81.3) 14.3%
(40.2) 6.0%
(11.2) 1.8%
(40.5) 18.0%
(6.2) 22.6%
(0.3) 133.3%
33.2 4.8%
15.5% (1.0p.p.)
74.0 12.6%
34.6% 0.0p.p.



A Pozostatle segmenty w 4. kw. 2025 r.

PRASA

Przychody ze sprzedazy, wtym:

Przychody ze sprzedazy wydawnictw
Przychody ze sprzedazy reklam

Przychody ze sprzedazy ustug poligraficznych
Koszty operacyjne netto, w tym:

Zuz.mater.i energii & wart. sprzed. tow.&mat.

Ustugi obce

Wynagrodzenia i Swiadczenia
Amortyzacja

Reprezentacja i reklama
Restrukturyzacja

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

INTERNET

Przychody ze sprzedazy, w tym:
Przychody ze sprzedazy reklam internetowych
Koszty operacyjne, w tym:
Ustugi obce

Wynagrodzenia i $wiadczenia
Amortyzacja

Reprezentacja i reklama
Restrukturyzacja

Odpisy aktualizujgce

EBIT

marza EBIT

EBITDA

marza EBITDA

GRUPA MEDIOWA

AGORA

BEZ MSSF 16 i Programu Opcyjnego

4Q.2025
46.5
24.4
18.1
2.1
(50.5)
(1.8)
(19.2)
(20.3)
(0.4)
(4.6)
(3.9)
(4.0)
(8.6%)
(3.6)
(7.7%)

4Q 2024

49.5
25.1
16.9

5.4

(47.7)
(6.1)

(13.6)

(22.2)
(0.7)
(3.2)

1.8
3.6%

2.5
5.1%

%r/r
(6.1%)
(2.8%)

7.1%
(61.1%)
5.9%
(70.5%)
41.2%
(8.6%)
(42.9%)
43.8%

(12.2p.p.)

(12.8p.p.)

BEZ MSSF 16 i Programu Opcyjnego

4Q 2025

38.6
35.9
(39.9)
(19.2)
(11.5)
(1.3)
(4.9)
(2.4)
(0.1)
(1.3)
(3.4%)
0.1
0.3%

4Q 2024

39.0
36.4
(34.6)
(18.8)
(13.4)
(1.8)
(1.1)

a4

11.3%
6.2

15.9%

%r/r
(1.0%)
(1.4%)
15.3%

2.1%
(14.2%)
(27.8%)
345.5%

(14.7p.p.)

(98.4%)
(15.6p.p.)

1-4Q 2025
184.6
94.8
61.2
16.7
(198.1)
(16.6)
(73.5)
(82.2)
(2.5)
(12.5)
(6.6)
(13.5)
(7.3%)
(11.0)
(6.0%)

1-4Q 2025
127.3
117.1

(142.6)
(66.2)
(49.7)

(6.2)
(15.8)
(2.4)
(0.3)
(15.3)
(12.0%)
(8.8)
(6.9%)

1-4Q 2024
200.0

100.7

58.5

263
(209.7)
(30.4)
(61.7)
(88.1)
(4.4)
(10.9)
(7.1)
(9.7)
(4.8%)
(5.3)
(2.6%)

1-4Q 2024
1309

1235
(137.3)
(57.7)
(56.5)

(7.9)

(13.2)

(1.1)

(6.4)
(4.9%)
15
1.1%

%r/r
(7.7%)
(5.9%)

4.6%
(36.5%)
(5.5%)
(45.4%)
19.1%
(6.7%)
(43.2%)
14.7%
(7.0%)
(39.2%)
(2.5p.p.)
(107.5%)
(3.4p.p.)

%r/r
(2.8%)
(5.2%)

3.9%
14.7%
(12.0%)
(21.5%)
19.7%

(139.1%)
(7.1p.p.)

(8.0p.p.)

Z MSSF 16

4Q 2025
46.5
24.4
18.1

2.1
(51.1)
(1.8)
(19.6)
(20.3)
(0.6)
(4.6)
(3.9)
(4.6)
(9.9%)
(4.0)
(8.6%)

Z MSSF 16

4Q 2025

38.6
359
(39.8)
(19.1)
(11.5)
(1.5)
(4.9)
(2.4)
(0.1)
(1.2)
(3.1%)
0.4
1.0%

4Q 2024
49.5
25.1
16.9

5.4
(47.6)
(6.1)
(12.8)
(22.2)
(1.3)
(3.2)

1.9
3.8%

3.2
6.5%

4Q 2024

39.0
36.4
(34.5)
(18.1)
(13.4)
(2.3)
(1.1)

4.5
11.5%

6.8
17.4%

%r/r
(6.1%)
(2.8%)

7.1%
(61.1%)
7.4%
(70.5%)
53.1%
(8.6%)
(53.8%)
43.8%

(13.7p.p.)

(15.1p.p.)

%r/r
(1.0%)
(1.4%)
15.4%

5.5%
(14.2%)
(34.8%)
345.5%

(14.6p.p.)
(94.1%)
(16.4p.p.)

1-4Q, 2025

184.6
94.8
61.2
16.7
(198.0)
(16.6)
(72.5)
(82.2)
(33)
(12.5)
(6.6)
(13.4)
(7.3%)
(10.1)
(5.5%)

1-4Q 2025
127.3
117.1

(142.4)
(65.3)
(49.7)

(7.0)
(15.8)
(2.4)
(0.3)
(15.1)
(11.9%)
(7.8)
(6.1%)

1-4Q 2024
200.0
100.7

58.5
263
(209.6)
(30.4)
(60.9)
(88.1)
(5.1)
(10.9)
(7.1)
(9.6)
(4.8%)
(4.5)
(2.3%)

1-4Q 2024

1309

1235
(137.2)
(57.0)

(56.5)

(8.5)

(13.2)

(1.1)

(6.3)
(4.8%)
2.2
1.7%

%r/r
(7.7%)
(5.9%)

4.6%
(36.5%)
(5.5%)
(45.4%)
19.0%
(6.7%)
(35.3%)
14.7%
(7.0%)
(39.6%)
(2.5p.p.)
(124.4%)
(3.2p.p.)

%r/r
(2.8%)
(5.2%)

3.8%
14.6%
(12.0%)
(17.6%)
19.7%
118.2%

(139.7%)
(7.1p.p.)

(7.8p.p.)



